utb.

Grundwissen
Radio




utb 517

Eine Arbeitsgemeinschaft der Verlage

Bohlau Verlag - Wien - Koln - Weimar
Verlag Barbara Budrich - Opladen - Toronto
facultas - Wien

Wilhelm Fink - Paderborn

Narr Francke Attempto Verlag * Tiibingen
Haupt Verlag - Bern

Verlag Julius Klinkhardt - Bad Heilbrunn
Mohr Siebeck - Tiibingen

Ernst Reinhardt Verlag « Miinchen
Ferdinand Schoningh - Paderborn
Eugen Ulmer Verlag - Stuttgart

UVK Verlag - Miinchen

Vandenhoeck & Ruprecht - Gottingen
Waxmann « Miinster - New York

wbv Publikation - Bielefeld






Hans-Jurgen Krug

Grundwissen
Radio

Eine Chronik des Massenmediums

UVK Verlag - Minchen



lebt als Publizist und Medienwissenschaftler
in Hamburg.

Online-Angebote oder elektronische Ausgaben sind erhaltlich unter www.utb-shop.de

Bibliografische Information der Deutschen Bibliothek

Die Deutsche Bibliothek verzeichnet diese Publikation in der Deutschen Nationalbibli-
ografie; detaillierte bibliografische Daten sind im Internet tiber <http://dnb.ddb.de>
abrufbar.

Das Werk einschlieBlich aller seiner Teile ist urheberrechtlich geschiitzt. Jede Verwer-
tung aulerhalb der engen Grenzen des Urheberrechtsgesetzes ist ohne Zustimmung
des Verlages unzuldssig und strafbar. Das gilt insbesondere fur Vervielfaltigungen,
Ubersetzungen, Mikroverfilmungen und die Einspeicherung und Verarbeitung in elekt-
ronischen Systemen.

© UVK Verlag 2019 - ein Unternehmen der Narr Francke Attempto Verlag GmbH & Co. KG

Lektorat: Rainer Berger und Kathrin Ebert, Miinchen
Einbandgestaltung: Atelier Reichert, Stuttgart
Einbandmotiv: © beerphotographer - iStock

Druck und Bindung: CPI - Clausen & Bosse, Leck

UVK Verlag
Nymphenburger Str. 48
80335 Minchen
Telefon: 089/452174-66

Narr Francke Attempto Verlag GmbH & Co. KG
Dischingerweg 5

72070 Tubingen

Telefon: 07071/9797-0

www.narr.de

UTB-Nr. 5117
ISBN 978-3-8252-5117-8



Die Zeiten, in denen es nur ein Rundfunkprogramm gab, sind seit Lan-
gem vorbei. Heute konkurrieren hunderte, ja tausende Radioprogramme
um die Gunst der Horer. Audio ist tiberall. Und jedes Programm hort
sich anders an. Uberschauen oder gar erhéren kann das Uberangebot
freilich keiner mehr. Zumal sich auch der Empfang lingst vom reinen
nur Radiogerat emanzipiert hat.

Das Radio befindet sich gegenwértig in einem grundlegenden und eher
still vollzogenen Veranderungsprozess. Die Grenzen zu Fernsehen, Print
und Online werden neu bestimmt, die Grundbereiche Nachrichten und
Politik, Kultur und Unterhaltung, Werbung und Musik neu gemischt.
Die Gewissheiten des UKW-Radios sind briichig geworden. Auch das
akustische Medium Horfunk denkt inzwischen mehrmedial.

,Grundwissen Radio“ beschreibt die Veranderungen des Horfunks seit
den Anfangen in Deutschland 1923 und bezieht auch die ganz aktuellen
Entwicklungen mit ein. Erst in der langen Zeitlinie werden die drasti-
schen Veranderungen deutlich, die das Radio in fast 100 Jahren durch-
gemacht hat. Organisatorisch, technisch, asthetisch, medial, akustisch.

Radio ist ein akustisches Medium. Die hier vorgelegte Einfithrung kann
sich deshalb erst vor dem Lautsprecher oder unter dem Kopthoérer wirk-
lich entfalten. Erst hier, erst in der Kombination von Wort und Ton
konnen die Stimmen und Stimmungen, die Ambitionen und Wandlun-
gen der vielen Horfunkangebote akustisch wahrnehmbar werden. Es
empfiehlt sich deshalb, die Lektiire durch das gezielte Hineinhdren in
die Programme zu ergianzen. Das Internet ermdglicht heute den raschen
und kostengiinstigen Zugang zu all den beschriebenen Sendern, ihren
Livestreams, Podcasts und Programmen. Eine einmalige, eine faszinie-
rende Situation fiir Radioforschung und Radio machen.
,Grundwissen Radio“ ist nicht nur eine historisierende ,Chronik des
Massenmediums® zum Nachlesen. Das Buch ist auch ein Angebot, Radio
neu zu entdecken und zu héren, Und auch das Radio, das uns gerade
umgibt, neu zu lesen.

Hamburg im April 2019

Hans-Jirgen Krug
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Der Horfunk startet in
Deutschland am 29. Oktober
1923 um 8 Uhr im Berliner
Vox-Haus. Es gibt noch keine
250 registrierten Rundfunk-
teilnehmer. Hans Bredow, der
Vater des deutschen Rund-
funks‘, adelt 1924 das neue
akustische Medium zum ,Kul-
turfaktor®.

Am 10. Februar 1933 beginnt
der erste Radiowahlkampf in
Deutschland. Innerhalb weni-
ger Wochen werden 45 Wahl-
sendungen {bertragen und
auch kollektiv und live in
Hallen und auf Marktplatzen
aus Riesenlautsprechern ge-
hort.

Die beliebteste Radiosendung,
so ermittelt 1952 das Institut
fir Demoskopie in Allens-
bach, ist die Zeitdurchsage im
Morgenprogramm. Etwa drei
Viertel der Horer benutzen
sie, um ihre Uhren richtig zu
stellen. Abends dominieren

Kultur und Unterhaltung. Es
sind die Blitejahre des Hor-
funks.

Die Funkkontrollstelle Darm-
stadt meldet 1959, dass sie in
eineinhalb Jahren zwischen
Kassel und Konstanz 110
Schwarzsender  ausgehoben
hat. Nach 80 weiteren werde
noch gefahndet.

,Die Rundfunkanstalten sind
nicht vorrangig die Kulturtra-
ger der Nation®, sagt NDR-
Horfunkdirektor ~ Wolfgang
Jager 1981, ,sondern Dienst-
leistungsbetriebe mit kulturel-
len Aufgaben®.

Seit 1980 hat praktisch jedes
neuere Auto auch ein Autora-
dio. Man hort Radio nebenbei.

In den dreifliger Jahren
spricht ein Radiosprecher 4,5
Silben pro Sekunde, in den
neunziger Jahren sind es 5,34



Silben. Eine enorme Be-
schleunigung. Und aus der
Betonung der Endsilben wird
allméhlich die der Erstsilben:
JHAllo“ statt ,Hall6®. Seit 1986
ist das Radiosystem dual.

2017 gibt es in Deutschland 71
offentlich-rechtliche und 288
private Horfunkprogramme.
Rund 75 Prozent der Horer
empfangen die Programme
iber UKW. Daneben gibt es
iber 10.000 Online-Audio-
Angebote.

Seit der Jahrtausendwende be-
stimmen neue Begriffe die
Radioentwicklung: Digitalisie-

rung, Rationalisierung, Ver-
netzung, Modulisierung, Au-
tomatisierung. Und: Flotten-
strategie. Und: Tagesbegleit-
programm.

Radio ist ,ein perfektes Be-
gleitmedium zum Internet®,
sagt WDR-Horfunkdirektorin
Valerie Weber. ,Diese beiden
Medien kannibalisieren sich
nicht®.

2018 besitzt jede Person in
Deutschland durchschnittlich
3,5 Radiogerite (inklusive
Autoradio). Er hort damit -
durchschnittlich - nur 1,6
Programme.



Adult Contemporary

Astra Digital Radio

American Forces Network

Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse

Arbeitsgemeinschaft der o6ffentlich-rechtlichen Rund-
funkanstalten der Bundesrepublik Deutschland
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Digital Audio Broadcasting
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Gebiihreneinzugszentrale
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Kommission zur Ermittlung des Finanzbedarfs der Rund-
funkanstalten

Kommission zur Ermittlung der Konzentration im Medi-
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Sender Freies Berlin

Saarlandischer Rundfunk

Stidwestfunk, Baden-Baden
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Ultrakurzwelle

Unique Selling Proposition

Westdeutscher Rundfunk

Westdeutsche Rundfunk AG

Zweites Deutsches Fernsehen







Das Radio ist ein flichendeckend etabliertes technisches Medium.
Jeder Deutsche hatte 2017 durchschnittlich 3,5 Radiogerate zur Ver-
fugung, darunter Kofferradios, Walkmans, Autoradios, Kiichenra-
dios, Radiowecker, Smartphones - und neuerdings auch Smart-
Speaker mit ersten Radio-Skills und dauerhafter Anbindung an Big
Data. Das Radio ist eines der meistgenutzten Massenmedien. Fast
drei Stunden taglich, genauer: 173 Minuten schaltete 2015 ein durch-
schnittlicher Nutzer sein Gerat ein. Beim Fernsehen waren es 208
Minuten, dann folgten das Internet (107 Min.), Tontrager (24 Min.),
die Tageszeitung (23 Min.), Biicher (19 Min.) und dann Zeitschriften
und Video/DVD (jeweils 6 Min.) (Engel 2015, 317). Und auch die Zahl
der Sender ist enorm: 2017 strahlten in Deutschland 71 offentlich-
rechtliche Wellen und 288 Privatsender ihre Programme - auf Ultra-
kurzwelle (UKW), Digital Audio Broadcast (DAB+) oder Satellit —
aus; es gibt geschitzt zwischen 139 Millionen (ALM 2017, 132) und
300 Millionen Radiogerate und noch immer eine eindeutige Bevorzu-
gung des traditionellen UKW-Radios. Mehr als 74 Prozent des Radio-
konsums findet iiber UKW statt (ALM 2017, 133). Hinzu kommen seit
den 1990er-Jahren iiber Kabel (2016: 2,4 Prozent), Satellit (Digital
Video Broadcasting - Satellite; DVB-S), DAB, DAB+ (2016:
3,4 Prozent) oder iiber das Internet (IP, App) verbreitete Programme.
Daneben positionierten sich 2016 mehr als 10.000 Internetradios aus
Deutschland und radiodhnliche Streamingdienste. Hinter dem Ein-
heitlichkeit versprechenden Begriff Radio verbergen sich also sehr
vielfaltige, heterogene und — was weitgehend tibersehen wird — seit
den Anfangen 1923 in Deutschland vor allem regionale Radiorealita-
ten. 2018 etwa hatte die Horfunkwelle Antenne Brandenburg die
grofite Reichweite in Brandenburg, in Hamburg fiithrte Radio Ham-
burg, in Hessen hingegen Hit Radio FFH und im Saarland Radio Salii;
selbst die reichweitenstarksten offentlich-rechtlichen Wellen waren
Regionalwellen: MDR Sachsen fithrte in Sachsen, Bayern 1 im gleich-
namigen Bundesland (Media-Analyse 2018/1). Auflerhalb ihrer Regi-
onen blieben die Sender unbedeutend und unbekannt. Und noch eine
Besonderheit bildete sich in der deutschen Radionutzung heraus: Die



Horer verhielten sich auflerst sendertreu: Ein durchschnittlicher
Hoérer nutzt statistisch nur rund 1,6 Programme.

Innerhalb der neueren und boomenden Medien- und Kommunikati-
onswissenschaften nimmt der Horfunk seit Langem eine Randpositi-
on nahe der Nichtbeachtung ein. Zwischen dem riesigen Angebot
und der dauerhaften Nutzung einerseits sowie der wissenschaftli-
chen Wahrnehmung andererseits besteht eine riesige — und keines-
wegs unbekannte — Kluft. Der Siegener Medienwissenschaftler Hel-
mut Kreuzer nannte das Radio schon 1997 ein »vernachldssigtes
Forschungsobjekt«. Der Hamburger Medienwissenschaftler Knut
Hickethier hielt 2004 »das Ausblenden des Radios in der Medienwis-
senschaft [...] fiir einen Fehler«. Bis heute hat sich die Forschungssi-
tuation nicht verbessert. Im Gegenteil. Die jingere Entwicklung des
Radios hat die wenigen Narrative briichig werden lassen.

Die Geschichte des deutschsprachigen Radios oder besser: der
deutschsprachigen Radios ist weitgehend ungeschrieben. Die frithe
Radiogeschichtsschreibung stand lange »unter dem Eindruck eines
den Zeitgenossen noch nicht bekannten Endes« (Lersch 2004, 33)
und konzentrierte sich auf den jungen Weimarer Horfunk (Leonhard
1997) sowie die nationalsozialistischen Jahre. Doch je linger das
Radio sendete, desto rarer wurden die Beschreibungen. Programm-
und rezeptionsgeschichtliche Arbeiten etwa gibt es nur »als erste
Ansitze« (Dussel 2004, 12). Uber Politik, Unterhaltung oder Wer-
bung im Radio, iiber den Siegeszug der Popwellen, iiber das duale
Horfunksystem, die langsame Formatierung (fast) der gesamten Ra-
diolandschaft seit Ende der 1980er-Jahre und dann die mehrmediale
Neuorganisation (Krug 2010, 40) weifl man nur wenig; eine Ausnah-
me stellt einzig das Horspiel dar (Krug 2004/2008). Eine Geschichte
des Radiohorens steht aus und die Okonomie des Horfunks ist ein
Desiderat. Einige Jubilaumsschriften (WDR, SR, BR, hr, RIAS) erlau-
ben inzwischen langfristige und materialreiche Einsichten in die
Selbstbeschreibungen einiger 6ffentlich-rechtlicher Sender.

Die Ursache dieser still versandeten Horfunkforschung diirfte die fiir
Deutschland typische Nédhe von Kultur und Radio gewesen sein. Die



Griindungsidee vom Kulturfaktor Horfunk wurde tiber die Jahrzehn-
te langsam aufgelost und bestand nur noch in Rudimenten, als sich
in den spéten 1970er-Jahren aus der Literaturwissenschaft die Medi-
enwissenschaft zu entwickeln begann. Die ersten und meistzitierten
>Radiotheorien< stammen nicht zufallig von Schriftstellern (Bertolt
Brecht) oder Redakteuren (Rudolf Arnheim, Eugen Kurt Fischer). Erst
nach dem Zweiten Weltkrieg kam es zu folgenreichen Neupositio-
nierungen: Die Sender weiteten ihre Horerforschung aus und unter-
stellten sie ab Mitte der 1980er-Jahre direkt den Intendanten; Radio-
forschung wurde weitgehend mit interner, empirischer, demoskopi-
scher und profilschéarfender »Begleitforschung« identisch und »nur
ein begrenzter Teil der Studien« (Klingler 1993, 479) wurde 6ffent-
lich.

Und noch etwas kam hinzu: Aus den lange Jahrzehnte eher locker
aus Einzelsendungen komponierten Horfunkprogrammen wurden
medienerforscht konzipierte, bruchvermeidende Formatradios. Es
entstand ein weiteres Problem: »Ein Formatradio«, so Wolfgang
Hagen, konne »von auflen — unter Absehung der sie von innen her
steuernden Managementfunktionen — sinnvoll Gberhaupt nicht be-
schrieben werden« (Hagen 2005, 302).

Schliellich machte die Digitalisierung den Begriff des Radios un-
schirfer; nach dem »Acoustic Turn« (Meyer 2010) oder dem » Audib-
le Turn« (Knobloch 2018) trat er ins zweite Glied. Denn neben den
traditionellen 6ffentlich-rechtlichen und dann den privaten Sendern,
entstanden nun auch anders geartete Internetradios. Und spatestens
durch das Smartphone konnte jeder zum Sender werden. »Wir alle
senden auf elektromagnetischen Wellen« (Holl 2018).

Eine »eigenstindige Radiowissenschaft« (Schanze 2002, 305) hat in
der Bundesrepublik also nie etabliert werden kénnen. Die wissen-
schaftlich-akademische Radioforschung blieb auf eine Vielzahl sehr
heterogener und zeitlich meist sehr eingegrenzter Arbeiten aus un-
terschiedlichen Wissenschaftsdisziplinen (Germanistik, Geschichte,
Okonomie, Jura) beschrinkt. Die radiointerne Forschung — etwa der
ARD-Medienforschung — konzentrierte sich in ihren o6ffentlichen
Arbeiten auf aktuelle empirische Analysen. Die avanciertesten Medi-
entheorien von Theodor W. Adorno und Max Horkheimer, Norbert



