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Rapkomix, ein Langzeitarbeits-
loser, ist fürs Malen poli-
tischer karikaturen zu doof 

und für die Witzeseite-Strips 
lokaler Zeitungen zu depres-
siv. Mit dem Illustrieren von 
Interviews des Sprachgesangs-
artisten Fler fand er jedoch 
eine konkurrenzlose Nische.

Wir schreiben das 21. Jahrhundert nach Christus. Ganz Rap-
deutschland ist von Gestalten bevölkert, welche nicht nur 
optisch einem schlechten Comic entsprungen zu sein scheinen. 
Ganz Rapdeutschland? Nein! Ein verkrachter Cartoonist hört 
nicht auf, der Wackness Widerstand zu leisten.

Die Bewohner des Deutschrap Dorfes

Leihnix, der Raphändler 
schwört auf alles: Seine Raps 
sind frischer denn je. Ameri-
kanische Konkurrenten, welche 
ihm Plagiarismus vorwerfen, 
sind nur neidisch, weil er 

»dessen Mutter gefickt« habe.
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Autovokalfix, der Dorfbarde, 
täuscht oft bei melodischeren 
Nummern mittels modernster 
Technik über sein fehlendes 

Gesangstalent hinweg. Sehr zum 
Ärger der Dorfältesten.

Reimtechnix, der selbsterwähl-
te Häuptling des Dorfes, kann 
flowen wie Nasenbluten. Auch 
wenn die Medien es leugnen: 
Der Himmel wird uns bald auf 
den Kopf fallen. Da sind er 
und seine Berater Ideologix 
und Extremix sich sicher.

Kriecherix und Großspurix 
kommentieren das musikalische 
Treiben im Dorf. Als »Rap-
Tastemaker« sind sie dazu in 
der Lage, nach Erhalt eines

Schecks den Taste des Sponsors 
zu ihrem zu maken. So wird 
über Nacht aus einem zuvor 

»problematischen Scheusal« ein 
»zukunftsweisender Artist«.
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Ekos Promophasen Game

Der Oldschool Rap-presenter17000 Bars Karriere Rückblende

Das Spaß-Feature mit deutschem 
Sat1/Youtube Comedian

Der ernste Song über die tragischen  
Geschehnisse voriger Woche Der provokante Track

Werbung für random Produkt, um 
AlbumVerluste wieder reinzuholen
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Flers Promophasengame
Bezüglich Artwork und Marketing 

für mein neues SolOalbum vertraue 
ich dir echt kompletT. Du weisSt ja 
imMer am besten, was zur Zeit gut 

ankomMt bei dEn KonsumentEn!

Das wird ein 
SElbstläufer, 

Dicker.
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Junger ManN, 
Das hier ist Ein 
behindErten-

parkplatz!

Fick nicht miT der Fick nicht miT der 
Gang, das Einsacht-Gang, das Einsacht-

siebön! Ein Leben, Eine siebön! Ein Leben, Eine 
Zahl, du Fotze, Zahl, du Fotze, 

höhÖ!höhÖ!

EntschuldigEn Sie 
bitTe das MisSver-

ständnis. Gute Fahrt.
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Flers Fliesengame

Ach, was solL ich 
euch erzählen. 
So ein abwech-

selndes Fliesen-
muster wäre 

schön. Fertig! 
Ihr seid doch 

die Kings, Alta... 
Ihr wisSt schon, 
was ihr da tut.

Karo ist out, man! 
In Berlin wirst du 

für sowas ab-
gestochen. Und 

Das musS ich 
euch erklären, 
das ist so trau-

rig! Deutschland 
hat kEine FliesEn-

kultUr. Fake 
Leute verlEgen 
fakE FliesEn!!

Farid hat das Farid hat das 
neueste Karo-neueste Karo-
mustEr aus New mustEr aus New 
York. Das ist York. Das ist 

coOl, man. Das coOl, man. Das 
ist real, mAn.  Ich ist real, mAn.  Ich 

will ein ocker-will ein ocker-
farbenes Karo-farbenes Karo-
muster. Ihr habt muster. Ihr habt 
keinen Vertrag! keinen Vertrag! 
ich habe nie wen ich habe nie wen 

gesignt!gesignt!

Januar

Februar

April
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Du Fotze, vergleichst Du Fotze, vergleichst 
helLbraun mit helLbraun mit 

ocker?! Ich werde ocker?! Ich werde 
heute das Kind beim heute das Kind beim 
Namen nenNEn! Das Namen nenNEn! Das 
wird das stärks-wird das stärks-
te FliesEnbad, das te FliesEnbad, das 
Deutschland die Deutschland die 

letztEn Jahre letztEn Jahre 
gEsehen hat! gEsehen hat! 

In Umbra-BlAu! In Umbra-BlAu! 

Juni


