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Nachhaltigkeit ist heute in aller Munde. Doch es reicht nicht, nur darüber zu reden, 
man muss auch handeln!

Dazu will die Edition Nachhaltig wirtschaften einen wichtigen Beitrag leisten – 
mit Denkanstößen und vor allem mit Handlungsimpulsen. Neben den für 
Veränderungsprozesse notwendigen psychologischen, soziologischen und sys­
temischen Grundlagen werden u.a. die Themen nachhaltige Unternehmensführung, 
Kreislaufwirtschaft, Green Marketing/Green Branding, grüne Finanzstrategien, 
ethischer Konsum und nachhaltiges Innovationsmanagement diskutiert.
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Wie Ihnen dieses Buch beim nachhaltigen 
Wirtschaften helfen wird

•	 Führungsperspektive: Das erläutert Werk betont, wie Chief Sustainability Of­
ficer strategische Entscheidungen für Nachhaltigkeit vorbereiten und umsetzen.

•	 Risikomanagement: Es zeigt auf, wie CSOs ökologische und soziale Risiken 
erfolgreich managen und dabei auch die ökonomischen Ziele im Blick haben.

•	 Innovationstreiber: Es verdeutlicht die Rolle des CSOs als Treiber von nach­
haltigen Innovationen, um u. a. die Potenziale der Kreislaufwirtschaft für das 
eigene Unternehmen zu erschließen.

•	 Stakeholder-Kommunikation: Es erläutert, wie CSOs die Kommunikation 
mit Stakeholdern zu Nachhaltigkeitsthemen gestalten sollten, um durch nach­
haltiges Agieren einen Wettbewerbsvorteil bei Kunden, Mitarbeitern und Inves­
toren zu erreichen.

•	 Nachhaltigkeitskultur: Es zeigt auf, wie CSOs eine Unternehmenskultur der 
Nachhaltigkeit fördern.



VII

Vorwort der „Edition Nachhaltig  
wirtschaften“

Liebe Leserin, lieber Leser,
ich begrüße Sie als Herausgeber der „Edition Nachhaltig wirtschaften“ ganz 

herzlich. In dieser Reihe beleuchten wir die Notwendigkeit einer nachhaltigen 
Unternehmensführung in allen ihren relevanten Aspekten. Aus verschiedenen 
Perspektiven wird deutlich, dass ein nachhaltiges Agieren weit über ein bloßes Pro­
fitstreben hinausgeht. Unternehmen sind heute aus gesellschaftlichen, rechtlichen 
und zunehmend auch wirtschaftlichen Gründen dazu aufgefordert, gleichzeitig 
eine ökologische, soziale und ökonomische Nachhaltigkeit ihres Handelns si­
cherzustellen.

In dieser Edition wird eine Vielzahl von Themenbereichen abgedeckt. Diese 
ranken sich um grüne Technologie bis zu nachhaltigen Unternehmensstrate-
gien, um die Potenziale der Kreislaufwirtschaft zu erschließen. Weitere Werke 
widmen sich den Themen Green Marketing und Green Branding. Hierzu wer­
den auch die psychologischen Grundlagen beleuchtet, die für einen Bewusst­
seins- und Verhaltenswandel wichtig sind. Zusätzlich werden Fragen der Wirt-
schaftsethik sowie des Green Controllings angesprochen. Darüber hinaus wird 
diskutiert, wem bei der nachhaltigen Transformation eine besondere Verantwor­
tung zukommt: einem Chief Sustainability Officer.

Unsere Welt steht vor großen Herausforderungen! Hier ist an den Klimawandel, 
soziale Ungleichheiten und die Endlichkeit unserer Ressourcen zu denken. Die 
Unternehmen spielen bei der Bewältigung dieser Probleme eine entscheidende 
Rolle. Eine nachhaltige Unternehmensführung ist nicht nur ein Imperativ für das 
Überleben der Unternehmen selbst, sondern sie ist auch für das Überleben der 
Menschheit unverzichtbar. Die Zukunft unseres Planeten hängt davon ab, wie 
wir heute wirtschaften. Daher hoffen wir, dass diese Edition Sie dazu inspiriert, 
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aktiv an der Gestaltung einer nachhaltigeren Wirtschafts- und Unternehmensland­
schaft mitzuwirken. Mit diesem Wissen sind Sie gut gerüstet, um einen positiven 
Einfluss auf unsere gemeinsame Zukunft auszuüben.

Ich wünsche Ihnen viel Lesespaß – und vor allem ein gutes Händchen bei der 
Umsetzung!

Ihr

Berlin, Deutschland� Ralf T. Kreutzer  

Vorwort der „Edition Nachhaltig wirtschaften“ 


