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Vorwort – als Anleitung für den Leser

Der „Marketing-Routenplaner“ stellt als niveauvolles Praxishandbuch 
den Nutzen des Lesers in den Vordergrund: 
Gemacht für aktive Unternehmer und Führungskräfte – die in erster 

Linie zügig Optionen und Ideen suchen. Selbstredend handelt es sich 
dabei stets um ausgewählte, beispielhafte Ansätze – ohne Anspruch 
auf Vollständigkeit.

Erkennbar an einer Konzentration auf ein Thema – das über die lang-
fristige Existenz eines Unternehmens mitentscheidende Erarbeiten 
von Marketing-Strategien und die damit einhergehende Alternati-
vensuche.

Sichtbar in einem zur Sache kommenden Schreibstil – mit vielen, den 
schnellen Lesefluss erleichternden Hilfen. Dazu zählen etwa Binde-
strich-Hervorhebungen zusammengesetzter Wörter, Auflistungen, 
Querverweispfeile. Zudem ist alles in einem möglichst leicht ver-
ständlichen Duktus gehalten, der auf unnötige Anglizismen oder an-
dere Verkomplizierungen verzichtet. 

Dieses Buch lässt sich selbstverständlich von vorne bis hinten durch-
lesen und ermöglicht vielfältigste Anregungen. Gedacht ist es aber be-
sonders für die tägliche Arbeit – beispielsweise als Stichwortgeber in 
Konferenzen. Im Berufsalltag sollte es stets griffbereit sein.

Der Autor dankt herzlich dem Kohlhammer Verlag, insbesondere 
Herrn Verlagsleiter Dr. Uwe Fliegauf, für die anregende und fruchtbare 
Zusammenarbeit. 

Spätsommer 2011 Frank Ternow
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