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Inhalt Wie jede 

Veranstaltung

zum Erfolg

wird 

Wünschen Sie sich, dass Besucher 

noch Monate später zufrieden an 

Ihre Veranstaltung zurückdenken 

und positiv darüber berichten? Je-

der Veranstalter ist froh darüber, 

wenn das Event ein Erfolg wird 

und nicht in einer Katastrophe en-

det. Dieser Leitfaden soll dabei 

helfen, dass Ihre nächste Veran-

staltung nicht nur keine Katastro-

phe, sondern weit darüber hinaus 

ein wahrer Erfolg wird. 
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Konzipieren Sie 

Ihr Event 

Eine Veranstaltung, die immer mit Aufwand und Kos-

ten verbunden ist, kann niemals reiner Selbstzweck 

sein. Überlegen Sie sich also zuerst, wen und was Sie 

mit Ihrem Event erreichen möchten: Geht es darum, 

ein neues Produkt oder eine neue Dienstleistung zu 

launchen, wollen Sie neue Kunden gewinnen und 

bestehende binden oder steht der Dank bei Ge-

schäftspartnern und Mitarbeitern mit Mittelpunkt? 

Daraus folgen die Konsequenzen für die Umsetzung: 

Soll der Schwerpunkt auf Reden und Präsentationen 

liegen oder doch auf Genuss und Show, vielleicht 

wollen Sie auch einen Rahmen für effizientes Netz-

werken bieten – oder eben eine Kombination aus all 

diesen Komponenten.   

Handelt es sich um eine Veranstaltung, für die ein 

Ticket benötigt wird, sollten Sie auf jeden Fall Mehr-

werte schaffen, die den Tag unvergesslich machen. 

Es kommt im Endeffekt auf das jeweilige Event 

an, sowie auf die Kapazitäten und Möglichkeiten. 

Überreichen Sie Ihren Gästen am Ende der Veran-

staltung ein Goody Bag mit dem neuesten iPad, 

wird das Event garantiert unvergesslich bleiben. 

Bei einem mehrtägigen Event, das mehrere tau-

sende Euro kostet, ist solch ein Geschenk durch-

aus angemessen. 

Beispiel:

Lassen Sie Künstler nicht nur auftreten, richten 

Sie nach der Show einen Fotopoint für die Besu-

cher ein, an dem diese mit den Künstlern ein Er-

innerungsfoto machen können. Diese Angebote 

werden von der passenden Zielgruppe immer 

gerne angenommen. 

Es kommt im Endeffekt auf das jeweilige Event 

an, sowie auf die Kapazitäten und Möglichkeiten. 

Überreichen Sie Ihren Gästen am Ende der Veran-

staltung ein Goody Bag mit dem neuesten iPad, 

wird das Event garantiert unvergesslich bleiben. 

Bei einem mehrtägigen Event, das mehrere tau-

sende Euro kostet, ist solch ein Geschenk durch-

aus angemessen. 


