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Was Sie in diesem Essential finden können

•	 Einen Überblick über aktuelle Trends im Privatkonsum auf Grundlage tiefge-
hender Medienrecherche und Experteninterviews.

•	 Kompakte Informationen über den Einfluss der Digitalisierung auf das Zusam-
menspiel von Onlinehandel und stationärem Handel.

•	 Anschauliche Praxisbeispiele aus Konsumgüterindustrie und Einzelhandel.
•	 Eine Zusammenstellung möglicher Konsummuster im Deutschland der kom-

menden zehn Jahre.


