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V

Vorwort der Herausgeber

Sehr geehrte, liebe Interessenten an der Forschung zum kulinarischen Tourismus und 
zum Weintourismus!

Die „Culinary and Wine Tourism Conference“ (CWTC) ist eine seit 2011 in 
regelmäßigen Abständen an wechselnden Standorten stattfindende, wissenschaft-
liche Konferenz rund um die Themenschwerpunkte Kulinarik, Wein und Tourismus. 
Wir freuen uns, dass Sie sich mit den Inhalten unseres Tagungsbandes beschäftigen! 
Tagungsband? Das ist nicht ganz richtig.

Wie Sie alle wissen, sind im Jahr 2020 alle Veranstaltungen der Corona-Pandemie 
zum Opfer gefallen. Die Konferenz war nach den erfolgreichen Veranstaltungen an 
der FHWien der WKW (2011 und 2015) in Wien und der IMC Krems (2017) für den 
März 2020 an der Hochschule Geisenheim im Rheingau geplant. Gleichzeitig sollte sie 
als siebente Jahrestagung der Kommission Weintourismus und Kulinarik der Deutschen 
Gesellschaft für Tourismuswissenschaft e. V. (DGT) dienen. Die Herausgeber dieses 
Bandes haben sich, als klar wurde, dass die Durchführung unmöglich ist, dagegen ent-
schieden eine Online-Konferenz auszurichten. Die überaus interessanten Beiträge waren 
aber bereits eingereicht, begutachtet und bereit zur Dissemination! Das wollten wir nicht 
ungenutzt lassen. Deshalb freuen wir uns besonders, Ihnen die aktuellen Konferenzbei-
träge im Rahmen dieser Publikation zugänglich zu machen.

In Händen halten Sie nun eine Veröffentlichung ausgewählter Konferenzbeiträge, 
die ein Double-Blind-Review-Verfahren erfolgreich durchlaufen haben. Für Sie, liebe 
Leserinnen und Leser haben wir die folgenden Schwerpunkte drei Hauptkapiteln 
zugeordnet: 

•	 Kulinarischer Tourismus
•	 Weintouristische Destinationen und
•	 Anbieter im Weintourismus

Die Konferenzbeiträge sind thematisch sehr vielschichtig angelegt und entspringen 
nicht nur wissenschaftlicher Forschung, sondern auch praxisnahen Studien. Die Bei-
träge sind wahlweise in Deutsch oder Englisch verfasst; zusätzlich ist jedem Beitrag 
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eine Zusammenfassung in der jeweils anderen Sprache vorangestellt. Angesichts immer 
besserer Möglichkeiten der digitalen Übersetzung sollten die Volltexte trotzdem einer 
breiten Schicht Interessierter international zug änglich sein. Inhaltlich werden zahlreiche 
neue Aspekte dargestellt.

Ein Blick auf die Inhalte verrät, dass wir zudem einen Kollegen aus dem Hospitality 
Management und zwei Kolleginnen aus dem Bereich der Weinwirtschaft gebeten haben, 
sich über die Konferenzbeiträge hinaus an diesem Band zu beteiligen, weil sie sich 
ganz aktuell mit den Auswirkungen der Corona-Pandemie auf die Gastronomie und die 
Weinwirtschaft beschäftigt haben. Marco Gardini kommentiert die aktuelle Situation 
des Gastgewerbes zwischen Resilienz und Vulnerabilität und Simone Loose und Signe 
Nelgen berichten aus ihrer Studie zur Absatzsituation in der Weinwirtschaft.

Wir hoffen, dass das Studium der Beiträge zu vielen neuen Erkenntnissen führt und 
die Forschung zum kulinarischen Tourismus/Weintourismus bereichert.

Jens Rüdiger
Daniela Wagner

Axel Dreyer
Albert Franz Stöckl
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Editor’s preface

Culinary and wine tourism 
Dear interested parties in research on culinary/food tourism and wine tourism,

We are pleased that you are interested in the contents of our conference proceedings. 
Conference Proceedings? This is not quite correct, as it is, in fact, a publication of 
selected conference papers that have successfully undergone a double-blind review 
process and were accepted for both the 4th Culinary and Wine Tourism Conference 
and the conference proceedings. After successful conferences at the University of 
Applied Sciences for Management & Communication in Vienna and the IMC Uni-
versity of Applied Sciences Krems, the conference was planned to be held in March 
2020 at the Geisenheim University of Applied Sciences (Rheingau/ Germany), which 
is internationally renowned for viticulture; at the same time, it was to be held as the 
7th annual conference of the Commission Wine Tourism/Culinary Art of the German 
Society for Tourism Research (DGT e. V.). Since 2011, the Culinary and Wine Tourism 
Conference has been a scientific conference around the main topics of Culinary and 
Wine Tourism, taking place at regular intervals at different locations.

As you all know, in 2020 all events were cancelled due to the Corona pandemic. 
It was decided not to hold an online conference, however we did not want to leave 
the contributions unused. Therefore, we are particularly pleased to make the current 
conference contributions available to you in this publication.

For your convenience, dear readers, we have assigned the following main topics to 
three main chapters:

•	 Culinary Tourism
•	 Wine Destinations and
•	 Suppliers in Wine Tourism

The conference contributions are thematically very divers and originate not only from 
scientific research but also from practical studies. Contributions are either written in 
German with an abstract in English or vice versa. Additionally, each contribution is 
preceded by a summary in the other language. In view of the ever-increasing possibilities 
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of translation, the full texts should nevertheless be accessible to a wide range of 
interested parties internationally. In any case, the content of the articles presents a wide 
range of new aspects in the relevant research fields.

A glance at the table of contents shows that one colleague from hospitality 
management and two colleagues from the wine industry were asked to contribute to this 
volume beyond the conference, because they have very recently dealt with the effects 
of the Corona pandemic on the hospitality and wine industry. Marco Gardini comments 
on the current situation of the hospitality industry between resilience and vulnerability 
and Simone Loose and Signe Nelgen report from their study on the sales situation in the 
wine industry.

We hope that reading the contributions will lead to many new insights and enrich the 
research on culinary tourism and wine tourism.

Jens Rüdiger
Daniela Wagner

Axel Dreyer
Albert Franz Stöckl
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Real Madrid University School. Im Rahmen seiner Lehrtätigkeit hat er viel Expertise 
im Bereich Online-, Face-to-Face- und Hybrid-Methoden gesammelt und selbst Online 
Formate für Marketing- und Tourismusvorlesungen entwickelt. Für die Weltbank 
war er als Berater und Vortragender in Äquatorialguinea, Guatemala, Zypern, Belgien 
oder den Vereinigten Staaten tätig. Berufliche Erfahrung hat er in der Finanzbranche 
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bei Unternehmen wie der Banco Santander, Barclays Bank oder Bankia gesammelt. 
Zwischen 2005 und 2008 gründete er das Online-Reisebüro Portal Agencias De Viajes 
SL, wo er als Finanzvorstand tätig war.
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Marina Mattera, Ph.D.,  ist eine mehrsprachige Unternehmensberaterin mit mehr 
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und strategische Unternehmensberatung, der sich aus der Durchführung von Projekt-
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der Fachhochschule Deggendorf absolvierte sie ihr Masterstudium in Tourismus und 
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Harald Pechlaner, Dr.,  ist Inhaber des Lehrstuhls für Tourismus und Leiter des 
Zentrums für Entrepreneurship an der Katholischen Universität Eichstätt-Ingolstadt 
sowie Leiter des „Center for Advanced Studies“ an der EURAC research in Bozen, 
Italien. Zudem ist er jeweils seit 2014 Präsident der AIEST (International Association 
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of Scientific Experts in Tourism) sowie Adjunct Research Professor an der School of 
Management and Marketing der Curtin University (Curtin Business School) in Perth, 
Westaustralien. Forschungsschwerpunkte: Tourismus und Gesellschaft, Destination 
Governance/Recovery, globale Herausforderungen für Regionen und Destinationen, 
Leadership und Design, Entrepreneurship sowie Transformation und Nachhaltigkeit

Christof Pforr, Ph.D.,  ist Professor, Fachbereichsleiter (Tourismus, Gastgewerbe und 
Veranstaltungen) und Kurs-Koordinator für Tourismus und Gastgewerbe an der School 
of Management und Marketing, Fakultät für Wirtschaft und Recht, Curtin University in 
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Management, Artificial Intelligence, Bild- und Videoverarbeitung für Anwendungen zur 
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entwicklung (M.A.). Beide Studien absolvierte sie an der FHWien der WKW. Ihr 
Forschungsinteresse liegt vor allem im Bereich Human Resources Management im 
Tourismus.

Anna Katharina Reisenberger, B.A.,  ist Absolventin des Bachelorstudienganges 
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Master in „International Business and Export Management“ an der IMC Fachhoch-
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Jens Rüdiger, Dr.,  ist Professor für Tourismusmanagement an der IU Internationale 
Hochschule in Mannheim/Deutschland und Dozent für  Weintourismus und Touris-
musmanagement an der Hochschule Geisenheim University /Deutschland. Nach mehr-
jähriger beruflicher Erfahrung im Bereich der Gastronomie und Hotellerie, studierte 
er an der Hochschule Geisenheim Weinbau und Oenologie (B.Sc.) und an der Justus-
Liebig-Universität Gießen Oenologie (M.Sc.). Nach seinem Studium promivierte 
er an der Hochschule Geisenheim und Justus-Liebig-Universität in Gießen zum 



XX Herausgeber- und Autorenverzeichnis

Thema „Strategische Erfolgsfaktoren von Weinbaubetrieben bei der Integration von 
touristischen Elementen“. Zusätzlich gründete er in Baden/Deutschland ein Weingut, 
dass sich neben der Produktion von Wein, auf die Durchführung von touristischen Ver-
anstaltungen spezialisiert hat.

Knut Scherhag, Dr.,  ist Professor für Destinationsmanagement an der Hochschule 
Worms, Studiengangleiter der touristischen Bachelorstudiengänge im FB Touristik/
Verkehrswesen, Beauftragter für internationale Hochschulkooperationen sowie 
stellv. Sprecher der Kommission Weintourismus/Kulinarik der Deutschen Gesell-
schaft für Tourismuswissenschaft e. V. (DGT). Nach dem BWL-Studium an der Uni-
versität Trier war er 4 Jahre als wissenschaftlicher Mitarbeiter an der TU Dresden tätig, 
danach rund 5 Jahre als Senior Consultant am Europäischen Tourismus Institut GmbH 
an der Universität Trier (ETI). Promotion 2003 ebenfalls an der Universität Trier zum 
Thema Destinationsmarken. Forschungsschwerpunkt: Special Interest Tourism in der 
Destination, bevorzugt im Motorrad- und Weintourismus.

Albert Franz Stöckl, Dr.,  ist Professor an der IMC Fachhochschule Krems und leitet 
dort den Bachelorstudiengang International Wine Business. Er studierte Weinbetriebs-
wirtschaft in Heilbronn/Neckar und „European Tourism Management“ in Borlänge/
Schweden, Chambery/Frankreich und Bournemouth/England. 2015 promovierte er in 
Agrarökonomie an der Universität Kiel. Forschungsschwerpunkte: Weinmanagement 
und Tourismus, Konsumentenverhalten bezogen auf die Entstehung emotionaler Bindung 
zu Marken.

Gergely Szolnoki, Dr.,  ist Professor für Marktforschung an der Hochschule Geisenheim 
und Honorarprofessor für Wein- und Getränkemanagement und Marketing an der Uni-
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Maximilian Tafel, Dr.,  studierte nach einer Winzerlehre Internationale Weinwirtschaft 
an der Hochschule Geisenheim und der Justus-Liebig-Universität Gießen. Nachdem er 
weltweit praktische Erfahrung in der Weinwirtschaft gesammelt hatte, schrieb er seine 
Dissertation über Tourismus in deutschen Weinregionen an der Hochschule Geisen-
heim. Dort arbeitet er noch immer in einer Post-Doc-Stelle für das AMBITO-Projekt, das 
darauf abzielt, Biodiversität in deutschen Weinregionen zu stärken. In Zukunft wird er 
seine beiden Forschungsschwerpunkte Biodiversität und (Wein-) Tourismus miteinander 
verbinden.

Stephanie Tischler Mag.,  ist wissenschaftliche Mitarbeiterin und Lektorin an der 
IMC Fachhochschule Krems, Österreich. Sie hat an der Wirtschaftsuniversität Wien 
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Betriebswirtschaft mit Spezialisierung auf Tourismus- und Freizeitwissenschaften 
studiert (Mag. rer. soc. oec.). Derzeit ist sie Ph.D.-Studentin an der Christian-Albrecht 
Universität zu Kiel, Deutschland, Department of Agricultural Economics. Ihre Dis-
sertation befasst sich mit erinnerungswürdigen kulinarischen Tourismuserlebnissen 
und der Rolle von zur Erholung beitragenden Attributen einer Urlaubsdestination. 
Ihre Forschungsschwerpunkte sind Kulinarik- und Weintourismus, Gesundheits- und 
Wellnesstourismus, Tourismus- und Destinationsmarketing sowie Erlebnismarketing.

Winnie Un Fong Kuan, B.A., MBA,  ist Senior Instructor in Decision Sciences an der 
Fakultät für Betriebswirtschaft der Universität Macau, China. Sie hat einen BA und 
MBA Abschluss im Bereich Finanzierung der Universität Macau. Ihre Forschungs-
interessen umfassen: Ursachen für unternehmerische Liquiditätsengpässe; Kosten und 
Vorhersage finanzieller Notlagen, Leverage und Unternehmensperformance, Schulden-
restrukturierung.

Michael Volgger, Dr.,  ist Senior Lecturer an der School of Marketing der Curtin Uni-
versity in Westaustralien, wo er als Co-Direktor des Tourism Research Cluster und als 
Forschungsleiter des Australia’s South West Sustainable Tourism Observatory fungiert. 
Seine Forschungsschwerpunkte inkludieren Fragen der Innovation, Transformation 
und Koordination im Destinationsmanagement, der touristischen Produktentwicklung 
und des Konsumentenverhaltens. Er hat ein besonderes Interesse an Themen rund um 
Destination Governance, indigenen Tourismus/Kulturtourismus, Sharing Economy 
im Tourismus, Fragen des atmosphärischen Designs und der Transformation des 
touristischen Konsumverhaltens hin zu mehr Nachhaltigkeit.

Daniela Wagner, Mag. (FH),  studierte Tourismus-Management an der Fachhoch-
schule Wien der WKW und ist ebendort als Academic Expert & Lecturer für Career 
Fields in Tourism am Department of Management, Studienbereich für Tourism und 
Hospitality Management tätig. Berufserfahrung sammelte sie in der Tourismusindustrie, 
der öffentlichen Verwaltung und im Projektmanagement in Österreich, Schweden 
und Großbritannien. Das Forschungsinteresse der zertifizierten Projektmanagerin 
konzentriert sich auf kulinarischen Tourismus, Gastro- und Kulinarikmanagement sowie 
den Einsatz von Design und die Gestaltung von Emotionen und Erlebnissen im Berufs-
feld Tourismus.
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