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Das Ziel der Reihe Science meets Practice ist es, den neuesten Stand der 
Forschung zu einem klar umrissenen Gebiet für Marketer aufzubereiten. 
Die Autoren vermitteln klare und auf den neuesten Forschungsergeb-
nissen basierende Empfehlungen, die Marketer unmittelbar in ihrem All-
tag einsetzen können. Um dieses Ziel zu erreichen, werden die Inhalte 
prägnant und möglichst anschaulich vermittelt, ohne jedoch an Stringenz 
einzubüßen. Videos und Zusatzinformationen auf Webseiten, welche 
über die Springer More Media-App abgerufen werden können, reichern 
die Inhalte an.
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Die Online-Version des Buches enthält digitales Zusatzmaterial, das durch ein Play-Symbol 
gekennzeichnet ist. Die Dateien können von Lesern des gedruckten Buches mittels der 
kostenlosen Springer Nature „More Media“ App angesehen werden. Die App ist in den 
relevanten App-Stores erhältlich und ermöglicht es, das entsprechend gekennzeichnete 
Zusatzmaterial mit einem mobilen Endgerät zu öffnen.
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