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Abstract

Im modernen Internet, in der Fachsprache Web 2.0
genannt, spielen die Social Networking Sites, allen voran
Facebook, eine wichtige Rolle in der virtuellen
Kommunikation zwischen Menschen. Die Arbeit befasst
sich mit den Motivationsfaktoren, welche für eine aktive
Partizipation bei SNS bzw. Facebook eine Rolle spielen. Das
Buch umfasst eine Einführung in die Themen Facebook und
soziale Netzwerke. Drei Modelle und Theorien werden
beschrieben und mit Facebook in Verbindung gebracht.
Praxiserfahrungen und Rückschlüsse des Autors über
mehrere Monate geben der Arbeit einen hohen
Praxisbezug. Nach dem Lesen der Arbeit hat der Leser
einen Einblick in die Grundlagen von Facebook und der
sozialen Netzwerke bekommen und kann die
Motivationsfaktoren bei Facebook abschätzen und ggf.
nachvollziehen.
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