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Prólogo

Escuchar con todos los sentidos
Leer la prensa, escuchar la radio, ver la televisión: esta fue durante décadas –desde su 

nacimiento hasta la irrupción y consolidación de Internet– la pauta de consumo de los medios 
tradicionales de comunicación. En torno de ella, y atendiendo a la aceptación de sus respectivos 
contenidos y continentes, se fueron asentando las lógicas de creación, producción, distribución 
y comercialización de los mensajes impresos, sonoros y audiovisuales: los de una poderosa 
e imprescindible industria cultural cuyo alcance e influencia orientó –incluso determinó– los 
avances ideológicos, políticos y económicos de la sociedad a lo largo del siglo XX.

La normalización del ecosistema digital en el siglo XXI y sus irreversibles efectos sobre 
aquellos hábitos han reformulado la función y hasta el impacto de esos medios, pero también y, 
sobre todo, el de sus rutinas y modelos de negocio. La convergencia de tecnologías, la confluencia 
de canales y la hibridación de narrativas han generado nuevos procesos en el desempeño de 
los mass media convencionales y han redefinido la naturaleza de sus lenguajes, que se han 
transferido recíprocamente hasta interpelar a todos los sentidos: leemos, escuchamos ¡y vemos! 
la prensa, la radio y la televisión.

Sobre semejante e inédito paradigma tratan de conducirse la transformación y la adaptación 
de cada industria a un marco modelado por dos ejes transversales: la constante conectividad 
de la población y la prevalencia del smartphone como vehículo dominante en el acceso al ocio y 
entretenimiento digital. La combinación de ambos vectores ha consagrado una exigencia cada 
vez más inexcusable para el conjunto de lectores, oyentes y espectadores, ahora sencillamente 
usuarios: la de que cualquier contenido ha de resultar disponible en cualquier momento, desde 
cualquier lugar y a través de cualquier dispositivo.

¿Qué ha supuesto para el clásico medio hertziano la eclosión de un paisaje remediado por 
soportes y herramientas visuales e interactivas? De entrada, se han quebrado los principios 
esenciales a las primigenias cualidades de su discurso: en las pantallas la radio ya no es 
invisible, ni fugaz ni irreversible. Y ese entorno, que inicialmente constituyó un obstáculo y más 
tarde se transformó en un reto, se está erigiendo progresivamente en una oportunidad, la misma 
que en otras épocas supuso la invención de la televisión, la aparición del vídeo o la proliferación 
de canales temáticos a través del cable y el satélite.

En efecto, las interfaces de móviles y tabletas han requerido que la radio transfigure su 
lenguaje para insertarse en tan desbordante menú digital. Revestidas de imágenes y vídeos bajo 
estéticas y ritmos aún en fase de construcción, las creaciones sonoras contemporáneas propician 
el alumbramiento de novedosos formatos y estrategias de programación cuya premisa no se basa 
ya en la captación sincrónica de una audiencia masiva, sino en su potencialidad para alcanzar 
a oyentes dispersos y segmentados por afinidad temática (como ocurriese en su día con la radio 
especializada), pero también por el canal, el soporte, el dispositivo o la franja horaria de acceso.

La radio ‘visual’ representa la consecuencia más controvertida de su transformación digital, 
pero ejemplifica mejor que ninguna otra el ingente esfuerzo de los operadores tradicionales por 
incluir el medio sonoro en el nuevo ecosistema: las aplicaciones, la distribución empaquetada 
de fragmentos de audio a través de las redes sociales, la adecuación de cada una de esas piezas 
a las propiedades expresivas de tales ventanas (duración breve, formato cuadrado, vigencia 
efímera, diseño interactivo…) o las notificaciones push para alertar de una noticia e instar a la 
escucha inmediata forman parte ya inexcusable de las rutinas del medio, que a través de estos 
canales amplía su cercanía con el oyente y multiplica las vías de diálogo y participación.
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Junto a ellas adquiere máxima relevancia la capacidad para concebir, desarrollar y difundir 
contenidos sonoros para el consumo personalizado de la audiencia, aunque sin desatender las 
demandas ligadas a una actualidad e inmediatez informativa que se mantienen como valores 
intrínsecos e indisociables del medio sonoro por excelencia. La radio no lineal –que de forma 
genérica se asocia al podcast, un formato exógeno y alternativo al medio hertziano– constituye 
el efecto más disruptivo en su actividad, pues diluye la variable configuradora del tiempo 
sobre la que durante casi un siglo ha instituido sus premisas de trabajo. Frente a la escucha 
estandarizada y homogeneizada de la emisión en antena, en el consumo a la carta la interacción 
se vuelve flexible, personalizada y de linealidad múltiple: la parrilla configurada por el 
programador pierde significación frente al menú elegido y degustado por el oyente, cuya atención 
se vuelve más activa y comprometida.

Estas son las coordenadas que con pulcritud académica y enormes dosis de exigencia 
divulgativa delimita y desarrolla el libro que el lector tiene entre manos, una de las 
sistematizaciones más ambiciosas que se han publicado hasta la fecha para reflejar la profunda 
transición de la industria radiofónica y sus cada vez más efectivas iniciativas de integración en el 
actual escenario. A partir del contexto empresarial analógico, de sus condicionantes técnicos y de 
sus logros –y limitaciones– comerciales, el libro expone con precisión las claves del ecosistema 
en redes y sus repercusiones sobre las relaciones entre medios y usuarios, cuya dimensión se 
reconfigura al bifurcarse la actividad del medio por las ondas aéreas y las digitales. Es aquí donde 
con mayor claridad se constata la pertinencia del trabajo, al identificar y destacar las novedosas 
y cambiantes maneras de entender y consumir la radio, el eterno medio sonoro que ahora, sin 
embargo, se produce para ser escuchado con todos los sentidos.

Luis Miguel Pedrero Esteban


