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Werbung, Nicht Zu Spammen

Es gibt einen sehr dinnen Unterschied zwischen Werbung
und spam und leider verstehen viele Unternehmer den
Unterschied zwischen den beiden nicht. Dies ist wichtig,
denn wahrend eine schnelle, gut gepflanzte internet-
marketing-Kampagne dazu beitragen kann, neue Kunden zu
gewinnen und bestehende Kunden treu zu halten, wird spam
wahrscheinlich neue Kunden und bestehende Kunden



entfremden. Dies kann sehr schadlich fur die Gewinnmargen
far Unternehmer sein.

Banner-anzeigen sind eine der beliebtesten Strategien, die
einen internet-marketing-plan begleiten. Diese anzeigen
sind normalerweise anzeigen, die oben auf websites
angezeigt werden und sich Uber die Breite der website
erstrecken. Es ist von diesem Aussehen, dass name banner-
anzeigen bekam, aber eigentlich banner-anzeigen konnen
anzeigen in einer Vielzahl von verschiedenen GrofSen und
Formen beziehen, die in einer Vielzahl von verschiedenen
Standorten auf einer website erscheinen. In vielen Fallen
kauft der Geschaftsinhaber Werbeflachen auf diesen
websites, die Bannerwerbung kann jedoch auch als Teil einer
Austausch-oder affiliate-Marketingkampagne platziert
werden. Bannerwerbebodrsen sind solche Situationen, in
denen jeder Geschaftsinhaber eine Bannerwerbung auf
seinen websites veroffentlicht, als Gegenleistung fur einen
anderen Geschaftsinhaber, der seine Bannerwerbung auf
den anderen websites veroffentlicht. Diese Vereinbarungen
konnen einzeln zwischen Unternehmern mit erganzenden
Unternehmen oder im Rahmen eines von Dritten
erleichterten Austauschs geschlossen werden. Im Falle von
affiliate-marketing veroffentlicht und wirbt ein affiliate far
sein Unternehmen als Gegenleistung fur  eine
Entschadigung, wenn die Bannerwerbung einen
gewunschten Effekt erzielt, Z. B. das generieren von
website-traffic oder das generieren eines Verkaufs. Die
Bedingungen dieser Vereinbarungen sind im Voraus
festgelegt und basieren in der Regel auf einer pay-per-print,
pay-per-click oder pay-per-sale-oder lead-Skala.

Nachdem Sie nun verstanden haben, was Bannerwerbung
ist, ist es auch wichtig zu verstehen, wie Sie uberstrapaziert
werden konnen und als spam erscheinen. Das platzieren
lhrer  Bannerwerbung auf einigen  websites, die
moglicherweise Besucher anziehen, die lhrer Zielgruppe



