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1  VERKNÜPFUNGSPARAMETER

Was führt zu einer Verknüpfung von Marketing und

dem strategischen Vertrieb?

Die Parameter des strategischen Vertriebs:

Verkürzte Produktlebenszyklen

Erhöhung der Wertschöpfung

Unternehmenskonzentrationen

sinkende Markentreue

langfristige Kundenbindung

Netzwerkgestaltung und Steigerung der

Vertriebsproduktivität


