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Vorwort

In	Indien	leben	mehr	als	1,2	Mrd.	Menschen,	davon	ca.	200.000	Millionäre.	Jedoch	
lebt	mehr	als	die	Hälfte	der	Bevölkerung	an	der	Armutsgrenze.

Mehr	als	50	%	der	Bevölkerung	sind	jünger	als	25	Jahre,	nur	7	%	älter	als	60	
Jahre.

Rund	17	%	der	Weltbevölkerung	sind	Inder,	täglich	werden	rund	45.000	Kinder	
geboren.	In	Kürze	wird	Indien	vor	China	das	bevölkerungsreichste	Land	der	Erde	
sein.

Rund	34	%	der	Analphabeten	weltweit	leben	hier,	gleichzeitig	stellen	indische	
Studenten	inzwischen	die	zweitgrößte	Studiengruppe	in	Deutschland	dar.

Indien	ist	weltweit	größter	Milchproduzent,	und	pro	Monat	(!)	gibt	es	mehr	als	
eine	Million	neue	Mobiltelefonbesitzer.

Die	Kaufkraft	einer	ca.	300	Mio.	starken	Mittel-	und	Oberschicht	steigt	deut-
lich.	Es	besteht	vermehrt	Nachfrage	nach	Qualitätsprodukten.

Gerade	noch	ein	Entwicklungsland,	wird	Indien	mehr	und	mehr	zur	IT-Hoch-
burg.

Seit	der	Öffnung	des	Landes	1991	ändert	sich	die	indische	Gesellschaft	in	ra-
santem	Tempo.

Ich	stehe	seit	mehr	als	40	Jahren	im	geschäftlichen	und	freundschaftlichen	Kon-
takt	zu	diesem	Land.

In	keinem	Land	der	Welt	habe	ich	widersprüchlichere	Informationen	und	Bilder	
erhalten	als	in	Indien.	Trotz	struktureller	Mängel	zählt	Indien	nach	wie	vor	zu	den	
am	stärksten	expandierenden	Volkswirtschaften	der	Welt.

Mittelalter	 und	Neuzeit	 treffen	 ebenso	 zusammen	wie	 „Amboss“	 und	 „Soft-
ware-Schmiede“.

Deutschland	ist	eine	der	führenden	Exportnationen	der	Welt	und	benötigt	ak-
tuelle	Informationen	über	diesen	„aufstrebenden	Riesen“,	um	tragfähige	Kontakte	
aufzubauen.


