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INTRODUCCIÓN

El propósito de esta investigación consiste, más que concluir, en postular 

algunas hipótesis desde donde se podría originar la forma del objeto y algunos de 
los campos significativos de la misma; de ninguna manera pretenden ser posiciones 
absolutas ni únicas, sino sencillamente alternativas y puntos de partida discutibles 
y susceptibles de ser investigados profundamente. Un análisis hipotético del origen 
de la forma y algunos de sus campos tiene que ser al mismo tiempo un análisis del 
objeto de uso, basado absolutamente en una condición previa: la superación de 
una perspectiva espontánea y, en el mejor de los casos, funcional, que actualmente 
abunda en la creación de la forma objetual, por ello considera que:

El objeto es un constructo que revela las estructuras cognitivas de un grupo y 
la forma es un hecho social de convivencia.  

La forma es un conjunto de elementos organizados y reconocibles que compo-
nen una estructura, floreciendo como orden tridimensional, configuración y repre-
sentación de un concepto. Se considera como cuerpo del objeto, lugar, soporte de 
la significación, que determina las relaciones hombre-objeto-contexto y puede ser 
comprendida bajo los siguientes parámetros:

• Morfológico: al ser establecida como un orden, comporta una estructura, es 
decir una lectura categorizable a partir de un conjunto de elementos, relaciones, je-
rarquías, órdenes y propósitos, haciendo del objeto la concreción de una coherencia 
formal. Entonces, para esta investigación, forma es morfología.

• Morfoestático: la forma es una estructura estable, estática y uniforme; esto 
evidencia que los valores representados por ella son intemporales, en el sentido que 
son independientes del curso del tiempo (estabilizan el tiempo). 

• Morfométrico: puesto que la forma es la síntesis de un concepto, es decir se 
origina en la medida que se da un límite a la interpretación de ciertos hechos, en-
tonces puede ser cuantificada y cualificada absolutamente.

• Morfogénesis: como creación, sus orígenes pueden ser controlados, por un 
lado, desde una perspectiva histórica hacia una genética del objeto (morfogenética) 
y, desde otro, por la incidencia de la diseñística como concepción de su origen 
(morfoconcepción).
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• Morfosígnico: la forma es una estructura de comunicación abstracta y 
tridimensional, portadora de un mensaje y que comporta criterios análogos a 
las ciencias lingüística y semiótica. 

 
Así, pues, este escrito se estructura en cuatro partes constitutivas: la prime-

ra de ellas plantea hipótesis acerca del origen de la forma objetual; ninguna 
de ellas es excluyente a las otras, más bien son complementarias y afines en 
muchos casos. Las otras tres partes pretenden analizar tres campos de la forma 
objetual: el de percepción (gestáltica), significación (semiótica) y valoración 
(estética) que la fundan como organización perceptiva, significativa y valorati-
va; campos que si bien son aislados para analizarse, en la forma se comportan 
como un sistema inseparable, por ello mismo es necesario tener en cuenta que 
todos los principios establecidos en estos campos son holísticos, sistémicos y 
eso los plantea como susceptibles de relacionar. 


