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Die Moderne ist
das Wissen iiber Gestern,
das Verstandnis fiir das Heute,

die Erahnung des Morgen.

(Autor unbekannt)



Vorwort

Die vorliegende Arbeit kann aufgrund der sténdigen Transformationen im World Wide Web nicht den
neusten Stand der Entwickiung von Online-Zeitungen wiederspiegein — sie dokumentiert vielmehr die

Evolution der implementierten Anwendungen liber einen Zeitraum von eineinhalb Jahren.

Die Aktualitat und die dynamischen Entwicklungen dieser Thematik zeigten sich auch schon anhand
der Literatur. Viele der Veréffentiichungen sind erst wahrend der Arbeitserstellung erschienen. Die
meisten, davon gar nicht erst im Print, liegen nur als elektronische Dokumente vor. Hierbei handelt es
sich trotzdem um  [Fachliteratur, d. h. die elektronischen Quellen wurden ebenfalls auf
Wissenschaftlichkeit gepruft, auf zweifelhafte Publikationen (welche im Netz in groler Masse
existieren) wurde verzichtet. Die verwendeten Quellen wurden anschlieBend ausgedruckt, archiviert
und sind mit dem Datum des letzten jeweiligen Aufrufs in der Literaturangabe versehen.

Eine weitere Schwierigkeit, die ebenfalls mit der Aktualitat der Thematik in Abhéngigkeit steht, ist die
Schreibweise neuer Wortzusammensetzungen (Komposita), deren einheitliche Umsetzung noch so
manche Schwierigkeiten birgt. Neue Komposita werden daher im weiteren mit Bindestrich

geschrieben. In Zweifelsfallen wurde die Schreibweise der Autoren lbernommen.

Die Substantive werden im Textverlauf in der mannlichen Form verwendet, die weibliche ist jedoch
stets mitgemeint und wird daher zur besseren Lesbarkeit vernachlassigt.

Die thematische Untersuchung hat das elektronische Genre der Tageszeitung als Schwerpunkt.
Trotzdem kdnnen und sollen auch Angebote aus dem Bereich publikumsorientierte Zeitschriften und
eigenstandige Web-Prasentationen nicht véllig isoliert werden. Gerade im Bereich der Zeitschriit bietet
sich ein ,Blick tber den Tellerrand” gerade zu an, da beide Formen, Zeitung und Zeitschrift, sich mit
den gleichen Merkmalsauspragungen des World Wide Webs in dhnlicher Form auseinanderzusetzen
haben.

Diese Arbeit beschrankt sich auBerdem auf diejenigen Online-Printangebote, die kostenlos im Waorld
Wide Web der Allgemeinheit einfach und ohne groes technisches Know-how zugéanglich sind.

Um die Arbeit nicht ,auseinanderzureifien”, sind nicht alle Definitionen in einem Kapitel vorgeschaltet,
sondern werden an gegebener Stelle eingefuigt. Ahnliches gilt fiir die Nachteile von Online-Print-Publi-
kationen, fiir welche ein eigenes Kapitel am Ende der Arbeit reserviert ist.

Der Wandel und die Eigendynamik des Netzes mit seinen stdndigen Veranderungen machien die

Arbeit spannend, sehr interessant und zu einem vorziglichen Motivator.
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1. Kapitel: Einleitung 8

1. Einleitung

1.1 Einfiihrung in die Themenstellung

Die Entwicklung neuer Informations- und Kommunikationstechniken verandert grol3e
Teile unseres Arbeits- und Lebensbereiches, indem u. a. neue Tatigkeitsfelder
entstehen, aber auch in traditionellen Tatigkeitsgebieten aller Bereiche moderne
Technologien eingesetzt werden.

Veranderungen machen sich vor allem im immer komplexer gestalteten beruflichen
und privaten Umfeld der Bevoikerung bemerkbar. Schlagworte wie Globalisierung und
Wettbewerb auf internationaler Ebene erheben die Forderung, nach arbeitsexten-
siveren Méglichkeiten zu suchen, die im Bereich des Informationssektors schnelier,

gezielter und auch unterhaltender die gewlinschten Informationen bereitstellen.

Auf diese Problematik reagieren die traditionellen Medien der Massenkommunikation,
insbesondere das Zeitungs-, bzw. Zeitschriftenwesen. Computergestitzte Programme
erméglichen eine vollig neue Form des Publizierens, das elektronische Publizieren
(EP). Neben einem organisatorischen und wirtschaftlichen Wandel, welcher die
urspriingliche Form von Wissensproduzent und Wissensdistribuent aufhebt (d. h. der
Autor wird selbst zum Verleger), bietet das elektronische Publizieren neue
Méglichkeiten zur Gestaltung wissenschaftlicher und publikumsorientierter
Veroffentlichungen. Interaktive und/oder audiovisuelle Darstellungselemente erlauben
ein neues Nutzerverhalten, welches im Printbereich bisher in dieser Art und Weise
nicht realisierbar war. Konkret bedeutet dies, dass sich die Wirkungsrichtung der
heutigen Medien umkehrt. Wahrend informationen bisher vorproduziert und unter die
Masse gestreut wurden, werden in Zukunft die Konsumenten immer mehr in der Lage
sein, die Informationen anhand ihres personlichen Informationsrasters zu selektieren:

Jnformationskanéle werden zu Medien des Verbrauchers, er nutzt sie so, wie es seinem
Bediirfnis entspricht.“’

' Kinnebrock (1995): Neue Medienlandschaften und Werbung, S.3.



