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Praxis ankommt. essentials informieren schnell, unkompliziert und verstindlich

e als Einfiihrung in ein aktuelles Thema aus Ihrem Fachgebiet
e als Einstieg in ein fiir Sie noch unbekanntes Themenfeld
e als Einblick, um zum Thema mitreden zu konnen
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Was Sie in diesem essential finden konnen

e FEine Sachstandsanalyse zur Attraktivitit von Kommunalverwaltung (KV) und
Kommunalpolitik (KP)

e Erkldrungen fiir das geringe Interesse an den unmittelbaren kommunalen
Lebensbereichen

e Stakeholderanalysen der kommunal relevanten Bezugsgruppen

e Analyse und Erkldrungen fiir den kommunalen Marketingmix (inkl. der Ebene
der ,,Produkte®)

e Analyse und Erkldrungen zur Kommunikation (Kommunikationskanile und
-inhalte fiir KV und KP)



Vorwort

Dieses essential entstand vor dem Hintergrund praktischer Erfahrungen und
Projekte, die in dieser Ausarbeitung mit den theoretischen Grundlagen verbun-
den werden und so eine systematische Erarbeitung des Themas ermoglichen. Das
sind die Erfahrungen als Fraktionsvorsitzender im Stadtrat von Ettenheim bei der
Anwerbung von Kandidat/inn/en fiir kommunale Gremien. Dariiber hinaus sind
es Workshops und Beratungsprojekte mit den deutschsprachigen Hochschulen
fiir offentliche Verwaltung zur Ansprache von Studieninteressierten oder mit dem
Stidtetag Baden-Wiirttemberg und mit einzelnen Kommunen zur Steigerung der
Attraktivitdt der Berufsbilder im Bereich der Kommunalverwaltung, sowie die
Erfahrungen mit dem Kandidatenfeld fiir Kommunal- und Biirgermeisterwahlen,
die in dieses essential Eingang gefunden haben. Diese Erfahrungen haben mich
dazu bewogen, den neuen spezifischen Aufgaben der Kommunen u. a. im Bereich
Marketing und Kommunikation Rechnung zu tragen und diese Ausarbeitung
zum Marketing fiir Kommunalverwaltung und Kommunalpolitik zu erstellen.
In diesem Zusammenhang mochte ich mich bei allen Gespréchs- und Koopera-
tionspartnern aus Wissenschaft und Praxis bedanken, deren Input mit in diese
Zusammenstellung einflieBen konnte. Dariiber hinaus gilt mein besonderer Dank
Beate Ritter, meiner Ehefrau, die in diesem Fall einmal mehr das Erstlektorat
fiir eine meiner Publikationen iibernommen hat. Weiterhin mochte ich mich bei
Anette Villnow und Imke Sander-Petry von Springer Gabler fiir die professionelle
Unterstiitzung der Publikation bedanken.

Thomas Breyer-Mayldnder

VI



