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The Next Level — aus dem Kompendium
der Mediengestaltung wird die Biblio-
thek der Mediengestaltung.

Im Jahr 2000 ist das ,Kompendium
der Mediengestaltung” in der ersten
Auflage erschienen. Im Laufe der Jahre
stieg die Seitenzahl von anfanglich
900 auf 2700 Seiten an, so dass aus
dem zunéchst einbandigen Werk in der
6. Auflage vier Bande wurden. Diese
Aufteilung wurde von lhnen, liebe
Leserinnen und Leser, sehr begriif3t,
denn schmale Bande bieten eine Reihe
von Vorteilen. Sie sind erstens leicht
und kompakt und kdnnen damit viel
besser in der Schule oder Hochschule
eingesetzt werden. Zweitens wird durch
die Aufteilung auf mehrere Bande die
Aktualisierung einesThemas wesentlich
einfacher, weil nicht immer das Gesamt-
werk Gberarbeitet werden muss. Auf
Veranderungen in der Medienbranche
konnen wir somit schneller und flexibler
reagieren. Und drittens lassen sich die
schmalen Bande glinstiger produzieren,
so dass alle, die das Gesamtwerk nicht
benotigen, auch einzelneThemenbéande
erwerben konnen. Deshalb haben wir
das Kompendium modularisiert und in
eine Bibliothek der Mediengestaltung
mit 26 Banden aufgeteilt. So entstehen
schlanke Bande, die direkt im Unterricht
eingesetzt oder zum Selbststudium
genutzt werden kénnen.

Bei der Auswahl und Aufteilung der
Themen haben wir uns — wie beim
Kompendium auch — an den Rahmen-
plénen, Studienordnungen und
Prifungsanforderungen der Ausbil-
dungs- und Studiengange der Medi-
engestaltung orientiert. Eine Ubersicht
Uber die 26 Bande der Bibliothek der
Mediengestaltung finden Sie auf der
rechten Seite. Wie Sie sehen, ist jedem
Band eine Leitfarbe zugeordnet, so dass
Sie bereits am Umschlag erkennen,

welchen Band Sie in der Hand halten.
Die Bibliothek der Mediengestaltung
richtet sich an alle, die eine Ausbildung
oder ein Studium im Bereich der Digi-
tal- und Printmedien absolvieren oder
die bereits in dieser Branche tatig sind
und sich fortbilden mdchten. Weiterhin
richtet sich die Bibliothek der Medien-
gestaltung auch an alle, die sich in ihrer
Freizeit mit der professionellen Gestal-
tung und Produktion digitaler oder
gedruckter Medien beschaftigen. Zur
Vertiefung oder Priifungsvorbereitung
enthilt jeder Band zahlreiche Ubungs-
aufgaben mit ausfiihrlichen Loésungen.
Zur gezielten Suche finden Sie im An-
hang ein Stichwortverzeichnis.

Ein herzliches Dankeschdn geht an
Herrn Engesser und sein Team des Ver-
lags Springer Vieweg fur die Unterstiit-
zung und Begleitung dieses grof3en Pro-
jekts. Wir bedanken uns bei unserem
Kollegen Joachim Béhringer, der nun
im wohlverdienten Ruhestand ist, flir
die vielen Jahre der tollen Zusammen-
arbeit. Ein groBes Dankeschdn gebiihrt
aber auch lhnen, unseren Leserinnen
und Lesern, die uns in den vergange-
nen flinfzehn Jahren immer wieder auf
Fehler hingewiesen und Tipps zur wei-
teren Verbesserung des Kompendiums
gegeben haben.

Wir sind uns sicher, dass die Biblio-
thek der Mediengestaltung eine zeitge-
male Fortsetzung des Kompendiums
darstellt. Ihnen, unseren Leserinnen
und Lesern, wiinschen wir ein gutes
Gelingen Ihrer Ausbildung, lhrer Wei-
terbildung oder lhres Studiums der
Mediengestaltung und nicht zuletzt viel
Spal’ bei der Lektire.

Heidelberg, im Friihjahr 2017
Peter Blhler

Patrick Schlaich

Dominik Sinner
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1.1 Einfiihrung

1.1.1 Was ist HTML?

Das Internet ist allgegenwartig — seine
Nutzung ist flr uns langst zur Selbst-
verstandlichkeit geworden. Die Uber
tragung von Text-, Bild-, Sound- und
Videodaten funktioniert reibungslos
und fehlerfrei — sieht man einmal von
eventuellen Ladezeiten ab.

Damit dies mdéglich wird, miissen
alle Bestandteile einer Webseite nach
einem weltweit gliltigen Standard
,codiert” werden. Diese Funktion tber-
nimmt die vom britischen Informatiker
Tim Burners-Lee bereits im Jahr 1989
veroffentlichte Hypertext Markup Lan-
guage, kurz HTML. Wenn wir ,to mark
up” mit ,notieren” Ubersetzen, handelt
es sich wortlich tbersetzt um eine Spra-
che, um Hypertext zu notieren.

Hypertext

Was aber ist Hypertext? Das Kunstwort
bezeichnet die Mdglichkeit, Texte mit
Hilfe von Hyperlinks oder kurz Links
miteinander zu verbinden. Hypertexte
verlassen also die lineare Struktur
gedruckter Texte und gestatten das

Hin- und Herspringen innerhalb von
Texten. Der Vorteil hierbei ist, dass sich
verlinkte Textdateien auf jedem mit dem

Internet verbundenen Endgerat befin-
den konnen. Auf diese Weise ist ein rie-
siges Informationssystem — das World
Wide Web (WWW) - entstanden.

HTML-Elemente (Tags)

Die Beschreibung der einzelnen Kompo-
nenten einer Webseite wie Uberschrif-
ten, Absatze, Tabellen, Bilder und Links
erfolgt in HTML mit speziellen Steuer-
anweisungen. Diese werden alsTags
(sprich: Tags) bezeichnet und besitzen
die allgemeine Form:

Struktur eines HTML-Tags

<tag>Inhalt des Tags</tag>

Beispiele:

» <h1>..</h1> markiert eine Uber-
schrift (Headline) der GrofZe 1.

= {strong>..<{/strong> zeichnet einen
Text fett aus.

= <3 href=“news.htm“>News</a>
definiert einen Link zu ,,news.htm*

Wie Sie sehen, schlieRenTags, von we-

nigen Ausnahmen einmal abgesehen,

immer den Inhalt ein, auf den sie sich

beziehen. Beachten Sie hierbei, dass

der schlieBendeTeil einen zusatzlichen

Schragstrich (Slash) erhalten muss.

W Hypertext - Wikipedia X i

€& ) 8 nttps:f/dewikipedia.org/wiki/Hy| E1 v € Q Suchen

o m} X

wB U4+ a0 d - u

Artikel Diskussion

=

WIKfPEDIA Hypertext

& nHichtangemeldet Diskussionsseite Beitrage Benutzerkonto erstellen Anmelden

Lesen DBearbeiten Versionsgeschichte |SLlchen Q|

Die freie Enzyklopidie

Haupiseite
Themenportale
Von A bis Z
Zufalliger Artikel

Ein Hypertext (engl. Aussprache [ haipe tekst], deutsch Ubertext) ist ein Text, der mit einer
netzartigen Struktur von Objekten Informationen durch Querverweise (Hyperlinks) zwischen
Hypertext-Knoten verknlpft. Hypertext wird in Auszeichnungssprachen geschrieben, die neben
Format-Anweisungen auch Befehle fur Hyperlinks enthalten; die bekannteste ist die Hypertext
Markup Language (HTML) fur Internetdokumente.

Wikipedia stellt Hyperlinks blau dar.
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HTML und CSS

HTML wurde 1989 zur Beschreibung
und Verlinkung vonTexten entwickelt.
Zur damaligen Zeit wurde weder an
Bilder, Grafiken, Sounds, Animationen
und Videos noch an die Gestaltung von
Webseiten gedacht. Im Laufe der Zeit
wurden die Computer leistungsfahiger
und erhielten eine grafische Benutzer-
oberflache. Hieraus ergaben sich neue
Forderungen an Webseiten:

Sie sollten nicht mehr nur unfor-
matierten Text zeigen, sondern diesen
typografisch ansprechend darstellen
kénnen, durch Bilder, Grafiken und
multimediale Inhalte erganzt.

Da HTML aber niemals zur Gestal-
tung von Webseiten gedacht war, wurde
1996 mit den Cascading Style Sheets,
kurz: CSS, eine Sprache geschaffen,
die HTML erganzte und die zur Forma-
tierung und Gestaltung von Webseiten
dient (siehe Kapitel 2 ab Seite 44).

HTML beschreibt den Inhalt, CSS die Formatierung
und Gestaltung einer Website.

HTML-Dateien sind Textdateien
HTML-Dateien sind reine Textdateien,
die Sie mit jedem beliebigen Texteditor
erstellen konnen. Der Vorteil von Text-
dateien liegt darin, dass sie eine sehr
geringe Datenmenge besitzen.

Heute sind in Deutschland vielerorts
schnelle Breitbandanschlisse vorhan-
den. Da die Nutzer jedoch mittlerweile
liberwiegend mit mobilen Endgeraten
wie Smartphones oderTablet ins Inter-
net gehen und die hierbei verfligbaren
Datenraten oft noch gering sind, ist die
Forderung nach geringen Datenmengen
(wieder) von Bedeutung.

Da es sich bei HTML wie gesagt
um reine Textdateien handelt, missen

samtliche anderen Medien wie Bilder,
Grafiken und Videos als eigene Dateien
vorliegen und auf das Endgerat geladen
werden.

1.1.2 HTML-Versionen

HTML ist nicht gleich HTML. Die
Sprache, wie auch die zur Darstellung
der Seiten notwendigen Webbrowser,
wurde stetig weiterentwickelt. Darliber
hinaus wurden die Empfehlungen der
WWW-Dachorganisation (W3C) von den
Browserherstellern teilweise ignoriert,
so dass es keinen einheitlichen Stan-
dard, sondern eine parallele Verbrei-
tung mehrerer Versionen gibt. Von
Bedeutung sind folgende:

HTML 4.01

Die letzte Version von HTML ist 4.01,
seither wird HTML nicht mehr weiter-
entwickelt. Aktuell wird HTML 4.01 nach
und nach durch HTML5 abgelost.

XHTML

Die zunehmende Bedeutung von XML
fliihrte dazu, dass auch Webseiten
XML-konform sein sollten. Aus diesem
Grund wurde HTML modifiziert und

in XHTML umbenannt, wobei das , X"
fir ,extensible” (deutsch: erweiterbar)
steht. Doch auch XHTML wird nicht
mehr weiterentwickelt, die geplante
Version XHTML 2.0 wurde zugunsten
von HTML5 eingestellt.

HTML5 HTML
HTML5 wurde 2014 verabschiedet und

gilt als offizieller Nachfolger der oben

genannten Sprachversionen. HTML5

bietet viele neuen Features, die davor

nicht oder nur umstandlich moglich wa-

ren, z.B. das Einbinden von Audio- und

Videodateien auf Webseiten.

HTML5



