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Was Sie in diesem essential finden konnen

e Der digitale Wandel revolutioniert auch die Live-Kommunikation
e Nur Live-Kommunikation schafft ausreichend Vertrauen in Unternehmen,
Marken und Produkte
Erfolgreiche Kampagnen sind Live Campaigns
e Die wichtigsten Erfolgsfaktoren fiir Live Campaigns lauten:
— Mehr Marken-Prisentation und Marken-Bewusstsein
— Zusitzliche Reichweite, Kontaktdauer und Intensitét
— Starke Aktivierung begiinstigt das Involvement
e Praxisbeispiele



