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Was Sie in diesem essential finden konnen

e Lernen Sie in diesem essential die betriebswirtschaftlichen Grundlagen junger
Unternehmen kennen.

e Erfahren Sie mehr iiber die Moglichkeiten des Controllings von Start-ups
unter besonderer Beriicksichtigung der Moglichkeiten zur Finanzierung junger
Unternehmen.

e Informieren Sie sich iiber die kritischen Erfolgsfaktoren neu gegriindeter
Betriebe, und lernen Sie mogliche Key Performance Indicators kennen, mit
deren Hilfe stabile Controlling-Prozesse moglich werden.
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