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In 30 Minuten wissen Sie mehr!

Dieses Buch ist so konzipiert, dass Sie in kurzer Zeit 
prägnante und fundierte Informationen aufnehmen 
können. Mithilfe eines Leitsystems werden Sie durch 
das Buch geführt. Es erlaubt Ihnen, innerhalb Ihres per-
sönlichen Zeitkontingents (von 10 bis 30 Minuten) das 
Wesentliche zu erfassen.

Kurze Lesezeit

In 30 Minuten können Sie das ganze Buch lesen. Wenn 
Sie weniger Zeit haben, lesen Sie gezielt nur die Stellen, 
die für Sie wichtige Informationen beinhalten.

z Alle wichtigen Informationen sind blau gedruckt.

z Schlüsselfragen mit Seitenverweisen zu Beginn eines 
jeden Kapitels erlauben eine schnelle Orientierung: 
Sie blättern direkt auf die Seite, die Ihre Wissenslük-
ke schließt.

z Zahlreiche Zusammenfassungen innerhalb der 
Kapitel erlauben das schnelle Querlesen. 

z Ein Fast Reader am Ende des Buches fasst alle wich-
tigen Aspekte zusammen.

z Ein Register erleichtert das Nachschlagen.
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6 Vorwort

Vorwort

Einige Jahre sind nun schon ins Land gegangen, seit ich 
meine erste Stelle als Produktmanager angenommen 
habe, und eins kann ich Ihnen sagen: Ich habe so ziem-
lich alles falsch gemacht, was es damals falsch zu ma-
chen gab!
Ein paar Jahre und viele Produkte später hatte ich na-
türlich bedeutend mehr Erfahrung. In der Erinnerung 
an meine Anfangszeit mit zahllosen begangenen Feh-
lern und eindeutig zu viel bezahltem Lehrgeld stellte 
ich mir kürzlich die Frage nach einem roten Faden, ei-
ner Leitlinie und Hilfe, um strukturiert eine Produkt-
platzierung vorzunehmen sowie geordnetes und sinn-
volles Produktmanagement betreiben zu können. Und 
ich machte mich auf die Suche. Was soll ich Ihnen sa-
gen? Ich wurde nicht fündig!
Sicherlich gibt es Fachbücher, die sich in aller Ausführ-
lichkeit mit dem Thema „Produktmanagement“ befas-
sen, doch sind dies eher wahre Kompendien, die sich 
meist an Studierende der Betriebswirtschaft oder des 
Marketings wenden. Ein gutes Handbuch, übersichtlich, 
einfach zu lesen und umzusetzen, war jedoch nicht auf-
zutreiben. Also machte ich mich ans Werk, einen sol-
chen roten Faden, im Sinne guten Produktmanage-
ments, zu spinnen.
Ich will mit diesem Buch einfach, praktisch anwendbar 
und verständlich die Zusammenhänge im Produktma-
nagement darstellen, um damit Ihnen, meinen ge-
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schätzten Lesern, auf der Suche nach Antworten rund 
um eine bevorstehende Produktplatzierung eine prak-
tische Hilfestellung geben zu können. 
Dieses Buch ist wie ein Arbeitsbuch aufgebaut, sodass 
es Sie zu einer erfolgreichen Produktplatzierung lenkt 
und Sie nebenbei mit innovativen Ideen und hilfreichen 
Checklisten versorgt, die alles Beachtenswerte auflis-
ten.
Ich wünsche Ihnen viel Spaß beim Lesen und den Mut, 
die beschriebenen Anregungen bei Ihrer bevorstehen-
den Produktplatzierung praktisch umzusetzen. 

Herzlichst

Ihr 
Mathias Gnida

PS: Dieses Buch widme ich meinem guten Freund Niels: 
„Auf die Qualität, mein Freund!“
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91.  Einführung in das Produktmanagement

1. Einführung in das 

Produktmanagement

Die besten Ideen kommen mir, wenn ich mir vorstelle, ich 
bin mein eigener Kunde.

Charles Lazarus, Gründer von Toys"R"Us

In unserer heutigen Zeit, die von Konsum und Wettbe-
werb geprägt ist, können kleinste Vorteile gegenüber 
bestehender Konkurrenz, unabhängig ob aus Sicht ei-
nes Großkonzerns oder eines Selbstständigen, bereits 
zum Unternehmenserfolg führen.
Produkte jedweder Art stehen im Mittelpunkt des Inte-
resses und bedürfen gezielter Aufmerksamkeit durch 
Sie als Unternehmer. Es ist folglich hilfreich, sich ein-
mal mit den Hintergründen des Produktmanagements 
zu befassen, um durch diesen Wissensvorteil im stetig 
wachsenden Wettbewerb erfolgreich zu sein.


