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Hanns-Jiirgen Ziegler

verstarb nach schwerer Krankheit im
September 2004 in Rottweil.

Das Kompendium der Medienge-
staltung ware ohne den Enthusiasmus,
die kreative Begabung und die Liebe zu
seiner Berufung als Lehrer und Fach-
buchautor nicht denkbar gewesen.

Die Freude an der Ausbildung junger
Menschen, die sich fiir eine Berufsaus-
bildung in der Medienindustrie ent-
schieden haben, stand im Mittelpunkt
seiner beruflichen Tatigkeit.

Seine Lebensfreude und der Spal}
am kreativen Umgang mit modernen

Medientechnologien pragte unsere
Uber viele Jahre dauernde fachliche
und freundschaftlich ausgerichtete
Zusammenarbeit. Es war daher fiir uns
nicht leicht, dieses Buch fortzufiihren.
Unter Wahrung unseres ursprtinglich
gemeinsam erarbeiteten Konzeptes, das
groBen Anklang gefunden hat, haben
wir dieses Buch griindlich tuberarbeitet,
inhaltlich aktualisiert und auch gestalte-
risch modernisiert.

Wir wissen, dass diese Uberarbei-
tung in seinem Sinn erfolgt ist — und
dass sie ihm gefallen hatte.

Joachim Bohringer
Peter Blhler
Patrick Schlaich
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Vorwort zur 5. Auflage

Im vergangenen Jahr konnten wir den
zehnten Geburtstag des ,,Kompendi-
ums” feiern. Die im Jahr 2000 erschie-
nene erste Auflage war einbandig und
umfasste knapp 900 Seiten. Mit der
nun vorliegenden 5. Auflage halten
Sie ein zweibandiges Werk mit tiber
2.200 Seiten in der Hand. Sie erkennen
daran, wie rasant das Know-how in der
Medienbranche angestiegen ist.
Wegen des stark gewachsenen
Umfangs haben wir bereits in der
4. Auflage eine Aufteilung der Inhalte
in zwei Bande, ,, Konzeption und
Gestaltung” (Band I) und ,,Produktion
undTechnik” (Band Il), vorgenommen.
Diese Zweiteilung orientiert sich an
den Ausbildungs- und Studiengangen
der Mediengestaltung und ist an deren
Rahmenplane, Studienordnungen und
Prifungsanforderungen angepasst. lhre
Rickmeldungen, liebe Leserinnen und
Leser, bestarken uns darin, dass die
Aufteilung in zwei Bande eine sinnvolle
und notwendige Entscheidung war.
Die standigen Weiterentwicklungen
in der Medienbranche sind der Grund
dafiir, dass wir mit dieser Auflage eine
umfassende Erweiterung und Uberar-
beitung der beiden Bande vorgenom-
men haben. Neu ins Kompendium
aufgenommen wurden unter anderem
dieThemenbereiche Grafik, Animation,

Virtuelle Welten, Flash und eBook. Vor
allem der zweite Band ,, Produktion und
Technik” erforderte eine grundlegende
Uberarbeitung, da sich sowohl der
Druckbereich als auch die Webtechno-
logien in den letzten Jahren weiter-
entwickelt haben, denken Sie an XML,
Web-to-Print oder Ajax.

Das Kompendium richtet sich an alle,
die in der professionellen Print- und
Digitalmedienproduktion tatig sind. Es
ist aber auch ein Lehr- und Arbeitsbuch
fiir Schule und Hochschule. Zur struk-
turierten Erarbeitung und Priifungsvor-
bereitung enthalten die beiden Bande
tiber 1.000 Aufgaben mit ausfiihrlichen
Losungen.

Bei einem derart umfangreichen
Werk ist es unerlasslich, Hilfen zur ein-
fachen Orientierung anzubieten: Bereits
in der 4. Auflage haben wir deshalb ein
Farbleitsystem fiir die 22 Hauptkapitel
eingeflihrt. Farbige Querverweise an
den Seitenrandern erleichtern lhnen
die Navigation zu inhaltlich verwandten
Kapiteln. Mit Hilfe der neuen Leseband-
chen kdnnen Sie nun auch Seiten mar-
kieren. Die Suche lber das fiir beide
Bande gemeinsame Stichwortverzeich-
nis wollen wir lhnen erleichtern, indem
wir nun die Hauptfundstelle eines
Begriffs optisch hervorheben. Neu ist
auch die Formelsammlung im zweiten



Band zu allen mathematischen Themen.
Weitere Informationen zur Nutzung des
Werkes finden Sie auf Seite VIl ,,Das
Handling des Kompendiums**

Ein herzliches Dankeschon geht an
Herrn Engesser und Frau Glaunsinger
mit demTeam des Springer-Verlags fur
die seit mehr als zehn Jahren andau-
ernde hervorragende Zusammenarbeit.
Ein besonderer Dank gilt Frau Zimpfer
fir die schwierige und oft miihsame
Lektoratsarbeit, die immer zu einer Ver-
besserung und Optimierung des Werkes
beigetragen hat. Ohne die Unterstiit-
zung seitens des Verlags ware dieses

Werk nicht mdglich. Letztlich danken
wir unseren Frauen Christel, Sigrid und
Michaela fur ihre Geduld und die nicht
selbstverstandliche Bereitschaft, wieder
zahllose Abende und Wochenenden
ohne ihre Manner zu verbringen.

Wir sind uns sicher, dass uns mit
der 5. Auflage eine weitere Verbesse-
rung des Kompendiums gelungen ist.
lhnen, unseren Leserinnen und Lesern,
wilinschen wir ein gutes Gelingen lhrer
Ausbildung, lhrer Weiterbildung oder
lhres Studiums der Mediengestaltung
und nicht zuletzt viel Spal3 bei der Lek-
tlire dieses Werkes.

Heidelberg, im Frihjahr 2011
Joachim Bohringer

Peter Blhler
Patrick Schlaich
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_ Das Handling des Kompendiums

Wer sucht, der findet! Leicht gesagt,
doch wie finde ich die gesuchte Infor-
mation in einem zweibandigen Werk
mit Gber 2.000 Seiten?

Damit Sie sich in lhrem Kompendium
moglichst schnell zurechtfinden, stellen
wir lhnen einige Hilfen zur Verfligung:

Farbfiihrung

Wegen des deutlich gestiegenen Um-
fangs haben wir das Kompendium seit
der 4. Auflage in zwei Bande aufgeteilt.
Dennoch handelt es sich inhaltlich nach
wie vor um ein Werk, das in insgesamt
22 Hauptkapitel gliedert ist. Wie in der
Grafik dargestellt, haben wir jedem

Hauptkapitel eine eindeutige Leitfarbe
zugeordnet. Die Leitfarbe finden Sie
auf allen Seiten jeweils links oben bzw.
rechts oben im Anschnitt. Auch bei ge-
schlossenem Buch lasst sich hierdurch
die ungefahre Position des Kapitels
erkennen.

Auch bei der Einbandgestaltung
wurde auf eine entsprechende Farb-
wahl geachtet: Der Einband von Band |,
.Konzeption und Gestaltung’ wurde in
hell- und dunkelgriin, von Band I, ,,Pro-
duktion undTechnik? in rot und orange
gestaltet.

Eine zusatzliche Funktion besitzen die
Farben Rot und Cyan. Erstere dient als

Band |, Kapitel 1 bis 11

C 100 g C 100 g C 100 g C 100
M 75/M 50 M 25§ M O
Y OgyYy oOogyYy ogy O

Band Il, Kapitel 1 bis 11

ofjc

Y 100 § Y 100

K 15
Band | + II, Auszeichnung und Linien
cC 0

M 100
Y 100

Band | + Il, Tonflachen, Inhaltsverzeichnis und Anhang

Band | + Il, Internetadressen, -links

<20
o oo

VI



Auszeichnungsfarbe in Grafiken, letz-
tere hebt die im Buch zahlreich vorkom-
menden Links auf Webseiten optisch
hervor. Alle Links sind aul3erdem, wie
bei HTML, unterstrichen.

Da sich das Internet standig ver-
andert, kann es madglich sein, dass der
eine oder andere Link bereits beim
Erscheinen des Buches nicht mehr
stimmt. Geben Sie in diesem Fall die
gesuchte Site als Stichwort in eine
Suchmaschine ein.

Querverweise und Lesebandchen

Der grolRe Vorteil von Webseiten besteht
darin, dass sich Informationen tber
Links miteinander verkniipfen lassen.
Der Nutzer hat hierdurch die Moglich-
keit, sehr schnell von einerTextstelle zur
nachsten zu gelangen.

Ein Buch bietet diese praktische
Moglichkeit leider nicht. Der Nutzer
gelangt zu einer anderen Textstelle
immer nur durch (miihsames) Blattern.
Um lhnen das Auffinden thematisch
verwandter Kapitel oder Unterkapitel
dennoch zu erleichtern, finden Sie in
den Marginalienspalten links oben bzw.
rechts oben zahlreiche farbige Tonfla-
chen in der entsprechenden Kapitelfar-
be, die sinnverwandte Themen jeweils
mit Angabe der Seitenzahl nennen:

Band Il - Seite 203
4.1 Farbsysteme
Mit Hilfe der in dieser Auflage neu-

en Lesebdndchen lassen sich Seiten
schneller (wieder-)finden.

Stichwortverzeichnis (Index)

Die gezielte Suche nach einem be-
stimmten Fachbegriff ermdglicht das
Stichwortverzeichnis. Hierbei haben wir
uns dafir entschieden, einen Gesamt-
index lGber beide Bande zu realisieren.

Wir wollen hierdurch vermeiden,
dass Sie nach einem Begriff in beiden
Banden suchen miissen. Aul3erdem
erhalten Sie auf diese Weise einen
schnellen Uberblick, ob sich ein ge-
suchter Begriff nur in einem oder in bei-
den Banden findet lasst. Vor der Seiten-
angabe befindet sich zu diesem Zweck
entweder einer romische | oder Il.

Kapiteliibersicht

Wegen des groBen Seitenumfangs
haben wir uns gegen ein gemeinsames
Inhaltsverzeichnis tiber beide Bande
entschieden. Um lhnen einen Uberblick
Uber die 22 Kapitel zu geben, finden
Sie diese hier nochmals aufgelistet. Die
Kapitel des jeweiligen Bandes finden
Sie zusatzlich auf der Buchriickseite.

Band I: Konzeption und Gestaltung
Grundlagen der Gestaltung
Typografie

Layout und Gestaltung
Bild- und Filmgestaltung
Grafische Zeichen
Webdesign

Visuelles Marketing
Prasentation

Medienrecht
Medienkalkulation
Produktionsmanagement

oaprwn =

2 200N
2o

Band II: Produktion und Technik
Medientechnik
Informationstechnik
Optik

Farbe
Digitalfotografie

Bild und Grafik

PDF

Database Publishing
Drucktechnik
Webtechnologien
Audiovisuelle Medien

oaplhwh~

220w~
2o
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