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Vorwort zur 7. Auflage

Dieses Buch gibt es jetzt seit 13 Jahren. Das zeigt, dass die
Nachfrage nicht nur ungebrochen ist, sondern stetig steigt: Bei
Radio und Fernsehen wird immer mehr »gescriptet«. Wo friiher
noch ein Fernsehmoderator der Dreh- und Angelpunkt einer
Sendung war, auf dessen Moderationsqualitdten man sich
weitgehend verlieB, so wird heute alles durchgeplant und der
Raum fur freie Improvisation wird jeden Tag geringer. Heute hat
der Moderator einen kleinen Lautsprecher im Ohr, durch den
er Anweisungen und Text bekommt. Diese Texte haben Auto-
ren geschrieben und Redakteure haben sie verandert, Produ-
zenten abgesegnet. Der Moderator hat die Aufgabe, den Text
zu lernen.

Auch das hat sich vereinfacht: Wahrend ein Teleprompter vor
20 Jahren 60 000 Mark kostete, ist ein einfaches Gerat heute
fir 2000 Euro zu haben und wird in vielen Formaten einge-
setzt. Moderatoren spazieren von Teleprompter zu Telepromp-
ter und selbst in Talkformaten kommen fast alle Fragen durch
den Lautsprecher im Ohr.

In Zukunft wird noch starker die Fahigkeit gefragt sein, sich
einen vorgegebenen Text zu eigen zu machen, ihn natirlich zu
sprechen und dem Zuhorer das Geflihl zu geben, dass es we-
der Redakteur im Ohr, noch Autor noch Teleprompter gibt. Ge-
nau das zu erreichen ist Ziel dieses Buches.

Auch im Radio méchte der Redakteur nicht nur wissen, welche
Nachrichten gelesen werden, sondern am liebsten auch schon
vorher erfahren, was der Moderator sagen wird, damit er Feh-
ler oder schlechte Witze vermeiden kann, bevor sie passieren.
Doch so vorzulesen, dass keiner merkt, dass vorgelesen wird,
ist eben nicht einfach. Aber das kann man lernen, Schritt fir
Schritt und mit der Unterstlitzung einer CD. Auf der Website
zum Buch, zu erreichen Uber www.journalistische-praxis.de



oder direkt Uber www.onlinejournalismus.org/sprechertraining,
finden Sie weitere Horbeispiele und Podcasts.

Die 7. Auflage dieses Buches erscheint bereits im dritten Ver-
lag. Nach List und Econ ist die Gelbe Reihe jetzt zu Sprin-
ger VS gezogen. Moge dieses Buch auch in der neuen Heimat
seine Leser finden!

Gréafelfing im Februar 2013 Michael Rossié



Vorwort

Warum ist gelesen nie wie erzahlt, nie wie erklart, nie wie ge-
sprochen, sondern immer wie ... gelesen, wie vorgelesen?
Erzéhlen istin jedem Fall direkter als Vorlesen. Jemand, der etwas
erzahlt oder mitteilt, sei es ein Marchen, eine Geschichte aus sei-
nem Leben, eine wichtige Information oder etwas, was er gerade
erlebt hat, tut das in der Regel sehr viel lebendiger, anschaulicher
und spannender, als wenn er etwas vorliest. Und zwar auch dann,
wenn er den Text, den er vorliest, selbst geschrieben hat.

Es gibt Unterschiede. Manche Menschen kénnen nur langweilig
erzahlen, und andere haben eine sehr groBe Perfektion im Vor-
lesen erreicht. Aber fiir gewdhnlich hdren wir lieber die erzéhlte
Geschichte als die vorgelesene.

Es sieht so aus, als ginge uns auf dem Weg Uber das geschrie-
bene Wort etwas verloren. Ich miisste doch einen Sachverhalt,
den ich mir aufschreibe, um ihn nicht zu vergessen, wieder ge-
nauso vorlesen kénnen, wie ich ihn frei erzahlen wirde. Das ist
aber leider nicht so. Wir machen plétzlich Pausen an den
falschen Stellen, zerstiickeln den Sinn und kommen vielleicht
sogar mit unserem Atem nicht aus. Alles Dinge, die uns beim
Erzahlen nie passieren wirden.

Beim Vorlesen muss ich das wieder lernen, genauso wie ich lernen
muss, anschaulich und lebendig zu sprechen, deutlich zu artikulie-
ren, sinnvoll zu betonen und mich nicht zu versprechen. Um dabei
zu helfen, habe ich dieses Buch geschrieben.

Lesen Sie doch, wie Sie reden! Vielleicht werden Sie einen
Moment nachdenken, wie das denn gemeint sein kénnte. Da-
bei ware es so einfach. Wenn der Radiomoderator vor dem Mi-
krofon genauso logisch und klar gegliedert lesen wirde, wie er
in der Freundesrunde am Abend zuvor erzdhlt hat (und zwar
noch vor dem ersten Glas Wein), wie gern wirden wir ihm zu-
horen?



Vorwort

Warum zerhackt der Nachrichtensprecher alle Satze an den
Kommas, anstatt seine Informationen so einfach zu strukturieren,
wie wenn er seiner Frau die Abseitsfalle beim FuBball erklart?

Alle Tipps und Anregungen in diesem Buch sind keine Regeln,
die ich dem Sprechvorgang aufzwingen will, sondern es sind
Strukturen und Spielregeln, die in Gesprachen und Erzéhlungen
zu beobachten sind, wo wir nie nach Regeln fragen oder zwei-
feln, ob wir einen Satz oder Satzteil richtig betonen. Wir machen
das dort immer richtig.

Far mich kédnnen keine speziellen Regeln fiir das Vorlesen gel-
ten, die sich nicht aus dem privaten Gesprach zwischen Men-
schen ergeben, auch wenn eine ganze Reihe von Fachblchern
solche Regeln fordern.

Dieses Buch soll helfen, in Situationen, in denen Sie flir oder vor
einer Gruppe von Menschen etwas vorlesen, den richtigen Ton
zu finden, die Verstandlichkeit zu verbessern und die Beziehung
zwischen Vorleser und Zuhérern zu intensivieren.

Die Beispiele, die ich gewéahlt habe, stammen aus ganz verschie-
denen Bereichen. Vom Universitadtsprofessor bis zur Wetterfee
wird jeder sich wiederfinden kénnen, und ich versuche moglichst
umfassend auf die unterschiedlichen Bedurfnisse einzugehen.
Regisseure von Hoérspielen oder Vertonungen werden angeregt
zu gestalten, und Produzenten von Fernseh-Magazinen wissen
nach der Lektlre dieses Buches, worauf sie achten sollten. Auch
zum Thema Werbung, bei der ja besondere sprecherische Fahig-
keiten gefordert sind, finden sich ein paar Beispiele.

Es gibt kaum Literatur, die sich mit dem Sprechen von Texten
beschéftigt, hingegen sehr viele Blicher tiber das Schreiben von
Texten.

Der Grund ist einfach: Wie man etwas liest, l&sst sich in einem
Buch sehr schwer darstellen. Die vielen Nuancen der Sprache
beispielsweise lassen sich durch Lesezeichen im Text nur un-
vollkommen wiedergeben. Deswegen soll hnen die beiliegende
CD helfen, sich von meinen Vorschlagen ein akustisches Bild zu
machen.



Vorwort

Wenn Sie ab und zu einen meiner Vorschlage verwerfen wollen, ist
das ganz normal. Ich will Sie anregen, Ihren Stil zu finden. Und bei
allem, was ich Ihnen in diesem Buch vorschlage, versuche ich, es
zu begriinden. Wenn Sie es dann doch lieber anders machen wol-
len, ist das lhre Sache. Sie sollen davon Uberzeugt sein, wie Sie
etwas lesen oder vortragen. Und Sie sollten die Frage nach dem
Warum beantworten kdnnen. Dann ist das Ziel schon erreicht.

Um Sie nicht mit theoretischen Vorbemerkungen zu langweilen,
beginnt dieses Buch mit einem aufeinander aufbauenden Lern-
programm, in dem wir uns vom einfachen Zweiwortsatz bis zu
komplizierten grammatikalischen Gebilden alle Probleme in Form
von Aufgaben ansehen.

Dann folgen einige theoretische Grundlagen Uber die Sprech-
technik und ihre Besonderheiten. AnschlieBend ein Ubungsteil,
der vertiefen soll, was Sie im Lernprogramm schon durchgear-
beitet haben. Hier finden Sie viele Texte, die Sie sich in beliebi-
ger Reihenfolge ansehen kénnen. Zum Schluss folgt ein kurzes
Kapitel mit Tipps flir Menschen, die mit dem Sprechen Geld ver-
dienen oder verdienen wollen.

Sie sollten alle Ubungssétze dieses Buches laut lesen. Das mag
Ihnen am Anfang seltsam vorkommen, besonders dann, wenn
Sie nicht allein im Raum sind, aber der Erfolg ist so ungleich
groBer, und Sie verstehen besser, was ich meine.

Auch wenn Sie Texte selbst geschrieben haben, seien es Nach-
richten oder Textaufgaben, Ansagen oder Geburtstagsreden, spre-
chen Sie sie mindestens einmal laut. Nur so merken Sie, ob das,
was Sie da geschrieben haben, auch sprechbar ist, oder ob Sie
nicht vielleicht die eine oder andere Stelle umformulieren missen.

Nach jeder Aufgabe, an der Stelle, an der Ihre Mitarbeit gefragt
ist, finden Sie ein Ausrufezeichen! - - - - - . Horen Sie hier auf zu
lesen und machen Sie die angegebene Ubung, oder beschéf-
tigen Sie sich mit der gestellten Frage.

Die Ubungen im Sprechtechnik-Teil sind mit einem groBen U
gekennzeichnet, so dass Sie die Ubungen auch spéter bei be-
stimmten Problemen mit der Aussprache schnell finden kénnen.



Vorwort

In den Ubungssatzen schreibe ich der Einfachheit halber das
ganze Wort, das ich betonen méchte, in GroBbuchstaben, ob-
wohl eigentlich nur eine Silbe betont wird. Also nicht: das
VORhéngeschloss, sondern: das VORHANGESCHLOSS, da
die betonten Silben innerhalb des Wortes festliegen.

Fur Kritik an diesem Buch, Ideen und ungewdhnliche Beispiel-
sétze bin ich jederzeit offen (www.sprechertraining.de). Viel-
leicht haben sich ja auch ein paar Fehler eingeschlichen? Nicht
die Druckfehler, die meine ich nicht, sondern zum Beispiel ein
Betonungsfehler, weil ich vor lauter Ausprobieren und Konstru-
ieren von Beispielen meine eigenen Empfehlungen missachtet
habe.

Die meisten Beispiele stammen aus meinem Unterricht und sind,
Uber die Jahre entstanden, immer wieder korrigiert und veréndert
worden. Aber das heiBt gar nichts. Es ist mir schon passiert, dass
ein Seminarteilnehmer mich nach finf Jahren, in denen ich mit
einem Text gearbeitet habe, noch auf eine neue Idee gebracht hat.

Vorlesen oder Vortragen ist eine Arbeit, die ich schon zu leisten
habe, bevor ich den Mund aufmache. Uberlassen Sie das Lesen
also nicht dem Zufall, so dass Sie je nach Stimmung anders
vortragen. Lassen Sie Ihr eigenes Geflihl zu Hause, wenn Sie
ernsthaft arbeiten gehen, und beschéftigen Sie sich mit den
Strukturen und Gestaltungsmerkmalen, die uns unsere téag-
lichen Unterhaltungen vorgeben. Erarbeiten Sie sich lhren Text.
Ilhre Zuhoérer werden es lhnen danken.

Weitere Ubungen, Beispiele und aktuelle Erganzungen finden
Sie unter www.journalistische-praxis.de, wenn Sie auf »Sprecher-
training« und dann auf »Website zum Buch« klicken. Hinweise auf
die Webseite erkennen Sie an diesem Symbol:

Gréfelfing, im Juli 2009 Michael Rossié
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Lernprogramm

Der erste Satz

Einen Satz vorlesen? Kein Problem. Nehmen wir irgendeinen
einfachen Satz, zum Beispiel vater schlaft. Lesen Sie ihn
einmal laut vor und hoéren Sie sich zu, wie Sie diesen Satz be-
tonen.

?  Wie wiirden Sie den Satz vater schlaft betonen?

Haben Sie sich fiir eine Betonung entschieden? Es ist ei-
gentlich gar nicht schwer, denn Ihnen bleiben ja im Grunde nur
vier Moglichkeiten, wobei wir die vierte Md&glichkeit, namlich
einen sinnvollen Satz ohne jede Betonung zu sprechen, gleich
ausschlieBen kénnen.

Um nun eine Aussage Uber eine sinnvolle Betonung dieses Sat-
zes machen zu kénnen, missen wir erst ein paar Voraussetzun-
gen klaren.

Wir nehmen zunachst einmal an, dass es sich bei vater
schlaft um den ersten Satz eines Textes oder Beitrages han-
delt. Wir wissen nicht, wovon der Text handeln wird. Wére der
Satz in der Mitte oder am Ende eines Textes aus dem Zusam-
menhang gerissen, missten wir die Satze davor kennen, um ihn
richtig betonen zu kdénnen.

Und zweitens nehmen wir an, dass der Satz ernst gemeint ist,
also kein Teil einer Persiflage oder einer Satire ist, und keine wei-
teren Informationen braucht, um verstanden zu werden.

Wenn diese Voraussetzungen erfiillt sind, gibt es fir den Satz
nur eine sinnvolle Betonung. Es werden namlich beide Worte
betont:

VATER SCHLAFT.

11
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Lernprogramm

Aber noch eine weitere wichtige Voraussetzung missen wir
kldren, damit wir den Satz richtig sprechen kénnen. Wir legen
fest, dass es sich bei dem Satz um eine Aussage handelt und
nicht etwa um eine Frage. Das heiBt, wir fihren die Stimme nach
unten, als Zeichen daflir, dass der Satz, und damit der Gedanke,
nach schlaft zu Ende ist.

Vater schlaft |

Wir sprechen also einen Satz auf Punkt, das heiB3t, wir fiihren
die Melodie des Satzes nach unten.

Wenn der Ton in der Schwebe bliebe (Vvater schlaft—)oder
wir die Melodie nach oben fihrten (Vater schlaft 1), hatten
unsere Zuhdrer den Eindruck, wir wollten weiter sprechen, aber
das wollen wir ja zunachst nicht. Unser Gedanke heiBt lediglich
Vater schlaft.

Aus dieser fallenden Stimmflhrung ergibt sich dann, dass
wir das zweite Wort noch eine Idee starker betonen als das
erste.

Denn das letzte betonte Wort eines Gedankens bekommt durch
seine Stellung noch einmal ein besonderes Gewicht. SCHLAFT be-
kommt den Hauptton, also den starksten Akzent im Satz. Da lauft
die Aussage hin. Dadurch bekommt der Satz eine Dynamik, ein
Ziel. Das wird uns bei lAngeren Satzen noch weiter beschéftigen.

Wenn wir nur eines der beiden Worte betonen, muss sich das
aus dem Zusammenhang ergeben haben, also zum Beispiel
Gott seil Dank, es ist geschafft. Vater SCHLAFT.
oder
Deine Mutter schlaft immer noch? - Nein!
VATER schlaft.
Fir den ersten Satz eines unbekannten Textes eignet sich eine
solche Betonung nicht.
Dass je nach Zusammenhang des Satzes eine Betonung des
Verbs hdufiger vorkommen wird, hangt auch damit zusammen,
dass neben dem Zusammenhang der Informationsgehalt der
Worter selbst bei der Entscheidung fiir eine bestimmte Beto-
nung eine Rolle spielt.
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Der erste Satz

So wird der Satz Beckenbauer kommt wohl haufiger auf dem
ersten Wort betont werden, weil dessen Informationsgehalt un-
gleich hoher ist als der des zweiten Wortes kommt, wohingegen
wir fir den Satz Er verzweifelt mehr Beispiele finden, in
denen das Verb betont wird. Das Gewicht des zweiten Wortes
ist hier eindeutig groBer.

Auch wenn vater schlaft der erste Satzist, kann ich mich
flr die Betonung eines der beiden Worter entscheiden, ndmlich
dann, wenn ich den Horer zu einem bestimmten Aspekt hin-
fUhren will oder bei den Zuhorern ein bestimmtes Wissen vor-
aussetzen kann.

Dazu Beispiele: Ich kann einen Radiobeitrag mit dem Satz
Rudiger LEBT beginnen, wenn es im folgenden ausfihrlich darum
geht, wie Rldiger einen schweren Autounfall knapp Uberlebt hat.
Ich liefere also mit dem ersten Satz schon eine zusétzliche Infor-
mation, die den Zuhorer direkt zur Thematik des Textes hinflihrt.

Oder nehmen wir einmal an, dass in den Nachrichten der ver-
gangenen Tage immer wieder die Meldung auftauchte, dass es
dem Politiker Hartmann nach einer Operation zusehends besser
gehe. Stirbt nun dieser Hartmann véllig unerwartet, wirde der
Sprecher die Nachrichten mit dem Satz beginnen: Hartmann
GESTORBEN, weil er beim Zuhorer voraussetzt, dass der durch
die Nachrichten der letzten Tage Uber den Fall Hartmann Be-
scheid weiB. Wir betonen also das Wort, von dem wir glauben,
dass es fur den Zuhérer neu ist.

Stirbt er, ohne dass die Horer darauf vorbereitet waren, misste
die Meldung HARTMANN gestorben heilen.

Den zweiten Satz zu der Nachricht BOMBE gefunden sowie
die Folgesétze zu der Nachricht Bombe GEFUNDEN Uberlasse
ich jetzt Ihrer Phantasie.

?  Denken Sie einen Moment iiber die jeweils dazugehdérende
Nachricht nach!



Lernprogramm

Die beiden Nachrichten kénnten etwa so aussehen:
BOMBE gefunden. Beili Grabungen fur ein Wohnhaus
in der Innenstadt von Viersen haben Arbeiter
v6llig uberraschend eine Bombe gefunden.

Bombe GEFUNDEN. Nach zweitdgiger Suche ist die
im Altmuhltal vermutete Bombe endlich ent-
deckt und entscharft worden.
In diesen beiden Fallen handelt es sich um Betonungen, die sich
aus den nicht gesagten (sondern nur gedachten) Vorsatzen er-
geben. Der erste Satz ist hier eigentlich bereits der zweite, weil
wir den fiktiven, vorhergehenden nicht sprechen, aber denken.

(Eine unglaubliche Entdeckung machten Bauarbeiter in
Viersen. Sie haben eine) BOMBE gefunden.

Analog zu oben:

(Sie kénnen ganz beruhigt sein. Spezialkommandos haben
heute im Altmiihltal die) Bombe GEFUNDEN.

?  Welche ungewollte Zusatzinformation liefert uns ein Radio-
sprecher, der die Nachrichten so beginnt:
Hier ist RADIO WELLENBERG. Es ist FUNFZEHN
Uhr. Wir bringen NACHRICHTEN.

Lesen Sie die drei Satze ruhig ein paar Mal laut vor. Sie wer-
den dann schnell darauf kommen, dass uns der Sprecher im
zweiten Satz unbewusst erzahlt, dass dies heute nicht seine er-
sten Nachrichten sind. Die sinnvolle Betonung wére eindeutig
Funfzehn UHR, aber da er das Wort Uhr heute schon mehr-
fach betont hat, kommt ihm das langweilig vor. Er betont also,
dass es jetzt nicht mehr vierzehn, sondern schon FUNFZEHN
Uhr ist.

Doch auch, wenn wir betonen, was fiir den Hoérer neu ist,
kénnen wir einen Fehler machen. Namlich beispielsweise dann,

wenn das betonte Wort Teil eines feststehenden Begriffes ist.
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Der erste Satz

Eine Radiosprecherin, die in ihren Nachrichten sagt
Der Verbrecher wurde heute auf FREIEN Fufd ge-
setzt.
erntet einen Lacher. Sie will betonen, dass er aus dem Gefang-
nis entlassen wurde. Aber es gibt nun mal keinen UNFREIEN
FuR, von daher ist das eine unsinnige Betonung (obwohl das
Beispiel, wie fast alle in diesem Buch, authentisch ist).
Das Gleiche gilt furr folgende Horproben:
die GOLDENE Mitte finden
waren sie HEISS begehrt
Solange es keine silberne Mitte undkeinkaltes Begeh-
ren gibt, sind diese Betonungen unsinnig.

Fiir einen Sender in Passau ist der Zusatz in Passau zu
einer Lokalnachricht nicht betonenswert. Bei derselben Nach-
richt in DUsseldorf muss in Passau aber betont werden. Es
ist ja ziemlich ungewéhnlich, wenn eine Radiostation in Dlssel-
dorf Uber etwas berichtet, das in Passau stattfindet.

Zusammenfassung

1. Lesen Sie, wie Sie reden!

2. Es wird immer betont, was flir den Horer neu ist.

3. Je mehr Informationen ein Wort transportiert, desto
wahrscheinlicher ist, dass es betont wird.

4. Das letzte mehrerer betonter Wérter im Satz bekommt
den Hauptton.

5. Wird die Betonung verandert, &ndert sich auch die Aus-
sage des Satzes.

Der Satz wird langer
Nehmen wir jetzt einen etwas l&dngeren Satz. Wieder als Erstes
die Frage, wie Sie selbst den Satz betonen wiirden, wenn es der

erste Satz eines Textes ware. Entscheiden Sie nicht mit dem
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Kopf, wie Sie betonen, sondern lesen Sie, héren Sie sich zu, und
schreiben Sie auf, was Sie getan haben.

? Lesen Sie laut den Satz
Der Geschaftsmann lebt seit Jahren in Tokio
und unterstreichen Sie jedes Wort, das Sie betonen!

Fir diesen Satz mit sieben Wértern gibt es theoretisch jetzt
schon an die 50 Mdglichkeiten, wie Sie ihn betonen kénnen.
Bevor ich lhnen nun die Gelegenheit gebe, mein Ergebnis mit
dem lhren zu vergleichen, suchen wir nach Anhaltspunkten, um
die sinnvolle Betonung einzugrenzen.

Als Erstes gilt die Empfehlung, nur Wérter zu betonen, die in
sich selbst einen mdglichst groBen Informationsgehalt besitzen,
wie zum Beispiel Verben oder Substantive.

Wir betonen im Normalfall also Woérter, die es dem Horer er-
maoglichen, sich im Satz zurecht zu finden. Schon Sokrates
bek&mpfte die Vorgehensweise der sophistischen Rhetoriker,
die »dem schwachen Wort eine starke Bedeutung verliehen«.
Damit fallen die Worter Der, seit und in heraus, und wir
behalten vier Worter Ubrig: Geschaftsmann, lebt, Jahren
und Tokio. Damit hat sich die Anzahl der méglichen Betonun-
gen schon auf 16 reduziert.
Unter diesen vier Wortern entscheide ich mich fir Geschafts-
mann und Tokio. Und das lasst sich einfach begriinden. Sollte
der Zuhorer theoretisch nur diese beiden Worter verstehen,
kénnte er trotzdem auf den Inhalt des Satzes schlieBen. Bei Ge-
schaftsmann und Jahren zum Beispiel wére das nicht ohne
Weiteres mdéglich.
Das Wort Tokio bekommt dabei wieder als letztes betontes
Wort des Gedankens den Hauptton.
Deswegen kann es sich auch oft empfehlen, entgegen den Ge-
boten der Héflichkeit, die wichtigere Person ans Ende zu neh-
men. Es klingt einfach komisch, wenn ich sage:

Meine heutigen Gaste sind der Bundesfinanz-

minister und Max Piepenbrinck.
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Der Satz wird langer

Das letzte betonte Wort eines Satzes hat eine exponierte Stel-
lung, wie wir ja schon festgestellt haben. Daher klingt es in die-
sem Fall wohl besser, wenn ich sage
Meine heutigen Gaste sind Max Piepenbrinck
und der Bundesfinanzminister.
oder
Freuen Sie sich mit mir auf Ute Prost und
Heidi Klum.

Mehr als diese zwei Worter zu betonen, empfiehlt sich auch
nicht. Wenn wir in einem einfachen Satz drei oder mehr Worter
betonen, wird der Satz schwerfallig und genauso unversténdlich
wie ein Satz ohne Betonung.

Sollten Sie sich fur die Betonung aller vier Wérter oder auch nur
drei dieser vier Worter entschieden haben, lesen Sie einmal un-
seren Beispielsatz laut vor.

Der GESCHAFTSMANN LEBT seit JAHREN in TOKIO.
Das klingt doch sehr gestelzt und bemiiht. So spricht niemand,
ausgenommen vielleicht ein Lehrer, der seiner Klasse zum hun-
dertsten Male dasselbe erklart.

Das Verb 1ebt muss Uberhaupt nicht durch eine Betonung be-
sonders hervorgehoben werden. Lebt ist hier nicht im Gegen-
satzzu stirbt gemeint, sondern steht flr eine Menge anderer
Ausdrlicke, wie ist, halt sich auf, verbringt seine
Zeit, befindet sich usw. Die Bedeutung des Wortes in-
nerhalb des Gesamtzusammenhanges ist also eher gering.
Wenn man die Bedeutung der Substantive Geschaftsmann
und Tokio erfasst hat, was sollte man dann wohl erganzen,
wenn nicht das Verb 1ebt oder ein Wort mit einer sehr ahn-
lichen Bedeutung?

Haben Sie noch mehr betont? Auch die Zeitbestimmung
seit Jahren empfiehlt sich nur auf den ersten Blick fir eine
Betonung. Davon, dass er gerade erst nach Tokio gezogen
wére, war ja vorher nie die Rede, so dass wir den Hoérer auch
nicht darauf hinweisen miissen, dass es in Wirklichkeit anders
ist.
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Wir erwdhnen ja seit Jahren in jedem Fall. Es ist also nicht
so, wie ich es oft als Einwand in meinem Unterricht hore, dass
die Zuhoérer nicht mitbekommen, dass er seit Jahren dort
lebt. Nein, es wird ja eindeutig gesagt. Es wird eben nur nicht ex-
tra betont. Der Sprecher empfiehlt nicht, sich diese Tatsache
besonders zu merken, weil er auf den Umstand, dass jener
seit Jahren dort lebt, nicht mehr zurickkommen wird.
Vielleicht spielt es aber im Laufe des Textes wirklich eine wich-
tige Rolle, wie lange er schon in Tokio lebt. Sollten wir das jetzt
schon wissen und wirde im nachsten Satz darauf Bezug ge-
nommen, wéare in diesem besonderen Fall die Betonung von
seit Jahren mdglich.

Mit dem personlichen Geschmack hat es also auch zu tun
und damit, wie viele Informationen Sie im ersten Satz lhren
Zuhorern zumuten wollen. Wenn der Horer die Informationen in
einzelnen Schritten bekommt, bei denen er nicht allzu viel Gber
die Zusammenhange nachdenken muss, merkt er sich das Ge-
sagte leichter. Eine ungewdhnliche Betonung schon im ersten
Satz, die ihn auffordert, sich etwas zu merken, auf das Sie noch
Bezug nehmen werden, setzt eine viel groBere Mitarbeit voraus.

Auch eine Erhéhung der Intensitéat, sei es an Ausdruck oder
an Lautstérke, fuhrt zu mehr Betonungen. Jemand, der ganz
deutlich und langsam spricht, damit ihn nur ja jeder versteht, be-
tont mehr. Das gleiche gilt flir jemand, der einen Sachverhalt
schreiend mitteilt. Er wird fast jedes Wort betonen.

Anfanger neigen dazu, zu viel zu betonen. Wenn die Ab-
stédnde zwischen den betonten Wértern klein sind, ist die Angst
vor Versprechern nicht so groB3. Der Sprecher hélt sich sozusa-
gen an den betonten Wértern fest. Das Verstandnis wird da-
durch aber eher erschwert.

Wir haben das Pferd jetzt von hinten aufgezdumt, indem wir uns
die Worter angesehen haben, die fir eine Betonung nicht in Frage
kamen, um damit festzustellen, welche Worter wir betonen sollen.
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Der Satz wird langer

Es geht auch einfacher. Wir kénnen Uberlegen, was die Kern-
Aussage unseres Satzes ist.

?  Machen Sie aus dem Satz Der Geschaftsmann lebt
seit Jahren in Tokio eine moglichst knappe Schlag-
zeile fur eine Boulevardzeitung!

Da wir die beiden betonten Wérter ja schon kennen, ist diese
Aufgabe jetzt sehr einfach. Wir brauchen lediglich noch ein un-
betontes Fillwort, das wir gleich aus dem Satz nehmen, um un-
sere Schlagzeile zu vollenden.

GESCHAFTSMANN in TOKIO!

Diese Kurzform des Satzes drlickt denselben Sachverhalt
aus, den uns vorher der ganze Satz vermittelt hat.
Die logische Konsequenz aus dieser Ubung ist, dass wir unseren
Beispielsatz auch verlangern kénnten, ohne dass sich an der Be-
tonung von GESCHAFTSMANN und TOKIO etwas dndern wirde:
Der clevere GESCHAFTSMANN lebt seit Jahren in
TOKIO.
Der clevere GESCHAFTSMANN lebt seit vielen
Jahren in TOKIO.
Der clevere GESCHAFTSMANN lebt seit vielen
Jahren mit seiner Familie in TOKIO.
Die Betonung bleibt zunachst gleich. Machen wir den Satz noch
langer, kommen weitere (etwas schwachere) Betonungen hinzu.
Der auferordentlich clevere GESCHAFTSMANN
aus dem niedersdchsischen HANNOVER lebt seit
vielen Jahren UNBEHELLIGT mit seiner Familie
in TOKIO.
Die Betonung von Geschaftsmann und Tokio ist geblieben,
und das ware auch so bei jeder noch so umfangreichen Verlan-
gerung des Satzes. Dazugekommen sind Betonungen der Sub-
stantive Hannover und unbehelligt. Diese Betonungen sind
jedoch nicht ganz so stark. Wir sprechen deshalb von einem
Nebenton oder Nebenakzent, den diese Worter bekommen.
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?  Auch aus diesem verlangerten Satz lieBe sich mit Hilfe der
betonten Wérter eine Schlagzeile fiir eine Zeitung machen.

Da wir die betonten Wérter ja schon gekennzeichnet haben, ist
das Ergebnis wieder einfach.
Geschaftsmann aus Hannover unbehelligt in
Tokio.
Sie kdnnen also auch umgekehrt vorgehen. Machen Sie aus
einem langen Satz einen kurzen oder eine Schlagzeile, und die
zu betonenden Woérter springen lhnen ins Auge.

Auch da gibt es natiirlich Ausnahmen. Es hat sich zum Bei-
spiel in bestimmten Féllen eingeblirgert, den Artikel vor einem
Substantiv besonders stark zu betonen, wenn man auf die Ein-
zigartigkeit einer Sache hinweisen will.

Er ist DER Fachmann fur Finanzfragen.

Wir sind DER Musiksender Munchens.
Eigentlich ist die Betonung des Wértchens der véllig unsinnig,
aber hier ist sie sinnvoll, weil sie eine spezielle Bedeutung hat.
Dieser Fachmann ist ndmlich der beste Kenner zum Thema Fi-
nanzen, den man finden kann. Und den Musiksender will man als
den einzigen Sender anpreisen, der wirklich gute Musik macht.

Zusammenfassung

1. Betonen Sie wohldosiert, denn zu viele Betonungen zer-
stéren den Sinn.

2. Verkirzen Sie den Satz auf eine Schlagzeile, um die
Betonungen zu finden.

3. Schon die betonten Wérter allein missen den Kern der
Aussage transportieren.

4. Die Verlangerung eines Satzes &ndert die Grundbeto-
nungen nicht.

5. Je nachdricklicher Sie sprechen, desto mehr Worter
betonen Sie.
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Die Betonung im Wort

Wahrend wir Gber die Betonung der Wérter im Satz eine Weile
nachdenken mussen, steht die Silbenbetonung jedes einzelnen
Wortes von vornherein genau fest.

?  Lesen Sie einmal die folgenden drei Wérter laut vor!
Abendstern, Morgenstern, Zwergelstern

Was ist das denn? Ein Zwergelstern? Ein Stern fur Zwergel?
Aber was sind Zwergel?

Es handelt sich um den Abendstern, den Morgenstern und
die Zwerg-Elstern.

Aber nun wieder ernsthaft.

? Wie wirden Sie das Wort Mehrwertsteuererhdhung
betonen? Unterstreichen Sie, was Sie betonen!

Wie viele Silben haben Sie unterstrichen? Zwei? Womdglich
Mehr und hehung? Das ist eine Silbe zuviel. Dieses Substantiv
hat wie jedes andere auch nur eine betonte Silbe, namlich Mehr.
Auf sie, »die Silbe des hdchsten Nachdrucks«' fallt der Haupt-
ton im Wort.

Die zweite Betonung haben Sie nur deshalb gemacht, weil Sie
das Wort alleine gelesen haben. Wenn Sie einen Satz gebildet hat-
ten, hatten Sie wahrscheinlich auch nur eine Betonung benutzt.

? Lesen Sie laut:

In der heutigen Debatte geht es um die Mehr-
wertsteuererhdhung.

Wenn Sie jetzt die Silbe hohung zusatzlich betonten, kldnge das
ein bisschen merkwirdig.
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In einem konkreten Zusammenhang kann natirlich auch die
Betonung von erhoéhung sinnvoll sein.
Es geht nicht um eine Reduzierung. Es geht um
eine MehrwertsteuerERHOHUNG.

?  Welche Silbe wird beim folgenden Wort betont?
Kinderkrippengruppenkrankenschwester

Lassen Sie sich nicht durcheinander bringen. Es ist dasselbe
Prinzip:
KINDERkrippe
KINDERkrippengruppe
KINDERkrippengruppenkrankenschwester

Dass dieses Wort schwer zu sprechen ist, weiB ich, aber es
ist ja auch mehr ein Sprachspiel als der Versuch, lhnen das Wort
fur lhren Sprachschatz zu empfehlen.

Und wenn nun jemand der Meinung ist, es misse KINDERkrip-
pengruppenkKRANKENschwester heiBen, so kann der ja mal
versuchen, das Wort in einen Textzusammenhang zu stellen. Es
stimmt, dass viele so lesen, aber niemand spricht so. Eine Person
(oder eine Sache) bekommt nur eine Betonung und nicht zwei.

Bevor Sie sich jetzt aber den Kopf zerbrechen, ob es nicht
doch Wérter gibt, die zwei betonte Silben haben, gebe ich Ihnen
freiwillig Recht. Worter mit Bindestrichen zum Beispiel: Die
Wenig-aber-oft-Methode braucht natirlich zwei Be-
tonungen, ebenso zusammengesetzte Adjektive, die einem
Vergleich entspringen, wie mausetot, blitzblank oder
mutterseelenallein.

In aller Regel aber hat jedes Wort nur eine betonte Silbe.
Welche das ist, kdnnen Sie jederzeit im Aussprache-Duden? oder
bei Siebs® nachschlagen. Der gab namlich im Jahre 1896 den
AnstoB3 zur Zusammenstellung der deutschen Aussprache-
regeln.
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Die Betonung im Wort

Siebs orientierte sich dabei an Umfragen unter Schauspielern,
die durch Deutschland zogen. Bei seinen Entscheidungen rich-
tete er sich zum Teil nach seinem Geschmack, aber auch nach
dem, was die Mehrheit sprach, nicht zuletzt versuchte er, den
Interessen der verschiedenen deutschen Lander gerecht zu
werden. Alle sollten sich wiederfinden.

Sollte also jemand die deutsche Hochlautung fiir falsch hal-
ten oder flr unlogisch, wie ich es in meinem Unterricht standig
diskutiere, dann fiihre er sich bitte vor Augen, dass sie eine Ver-
einbarung ist, ein Kompromiss.

Wie immer in der deutschen Sprache gibt es eine Menge
Ausnahmen, bei denen die Betonung nicht auf der Stammsilbe
(also der den Sinn vermittelnden Silbe) liegt. Siebs schreibt
dazu:

»Gerade in der Wortbetonung und namentlich bei zusammen-
gesetzten Wortern gibt es Schwankungen, teils landschaftlicher
Art, teils aus dem Redezusammenhang bedingter rhythmischer
Natur, teils im Zusammenhang mit der Herkunft; ihnen muss
auch die Hochlautung Rechnung tragen.«*

Jetzt folgen bei Siebs eine Reihe von Ausnahmen, wie
zum Beispiel: HorNISSE, HoLUNDER, FoRELLE, leBENdig,
WaCHOLder etc., aber auch stolzIEren, GlaSUR und Lap-
PAlien, TakeLAge oder LebeWOHL, PrudeRIE, und
ZeremoNIE, allerDINGS, keinesWEGS, alleMAL und
geradezU, WillKOMMEN, OberPOSTdirektion, Muller-
MEININGEN und Osterreich-UNGARN, um nur einige zu
nennen.
Und manchmal héngt es vom Kontext ab. Der Skilehrer rat:
Thr sollt die Leute nicht UMfahren, sondern
UmMFAHREN.

Gleich starke Stammsilben nebeneinander gibt es nur beim
sinnlosen Aufzéhlen lexikalischer Worter, aber nicht in sinnvoll

vorgelesenen Satzen.
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Im Satzzusammenhang ordnen sich namlich die Wortbetonun-
gen der Satzbetonung unter. Auch wenn das Wort wahr-
SCHEINlich alleine gesprochen auf der zweiten Silbe betont
wird, kann es sein, dass es innerhalb des Satzes Uberhaupt
nicht betont wird:

ER ist wahrscheinlich RECHTSanwalt.

AbschlieBend habe ich lhnen einen Text zusammengestellt,
mit dem ich Sie augenzwinkernd aufs sprecherische Glatteis
fihren will. Sie werden wahrscheinlich nicht immer auf Anhieb
erkennen, welche Silbe betont werden muss und welche
Wortteile zusammengehoren.

?  Lesen Sie die drei Absatze laut und madglichst flissig!

Ein Juwelier im Kanadier kommt haufiger vor
als ein Kastrat im Postrat. Aber genauso sel-
ten sind Autoren auf Autorennen und Berber im
Barbereich einer Diskothek. In karierten Hem-
den findet man keine Karrieristen und Schlau-
meier essen selten Schaumeier. Dennoch gibt
es Politologen, fur die Politoligarchie ein
stédndig benutzter Begriff ist.

Der Tenor beschwerte sich mit dem Tenor, er
sel im Torturm grofen Torturen ausgesetzt ge-
wesen, und das habe er in Indien seit sei-
ner Indienststellung nicht erlebt. Auflerdem
habe es die Erwdhnung von Urin in der Urin-
szenierung nie gegeben.

Der Stabschef benutzt die Stabschelle am
Montag zur Montage und reinigt die Wachs-
maske 1in der Wachstube. Schliefflich ist
Sommer, die Hochzeit fur Hochzeiten. Auch
der Gastank wurde unter groflem Gestank ge-
reinigt. Dabeili bekleckerte er ein Fruhwerk
des Kubismus mit Kurbismus und die Kopiesen-
dung mit Wiesendung. Nur tréstlich, dass er
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die Kuhfladen nicht mit in den Kaufladen
brachte.
Wenn Ihnen das Spa3 gemacht hat, finden Sie bei Eike Christian
Hirsch® zwei ahnliche Texte, die mit ein paar originellen Wortspie-
len gespickt sind. Eine weitere Ubung zum Nachsprechen: 2

Zusammenfassung

1. Fir jedes einzelne Wort liegt fest, welche Silbe betont

wird.

Fast jedes deutsche Wort hat nur eine betonte Silbe.

Die meisten Worter werden auf der Stammsilbe betont.

4. Zusammengesetzte Worter werden auf dem bestimmen-
den Glied betont.

5. Die Wortbetonung ordnet sich der Satzbetonung unter.

w N

Besonderheiten der Betonung

Kehren wir wieder zu den Satzen zurlick. Ein einfacher Satz
kommt wie gesagt meist mit zwei Betonungen aus. Aber eben
nicht immer.

? Betonen Sie einmal den folgenden Satz!
Nach zahem Kampfe verlor er Haus und Hof.

Dieser Satz enthélt den zweikernigen Block Haus und Hof, der
uns dazu zwingt, in diesem Satz ein Wort mehr zu betonen, als
ich das bisher vorgeschlagen habe.

Nach zadhem KAMPFE verlor er HAUS und HOF.
Dasselbe gilt fir Ja und Amen, Pauken und Trompeten,
Knall auf Fall usw., das heiBt immer dann, wenn der be-
tonte Satzteil aus zwei Komponenten besteht. Hier bekommen
immer beide Teile des Blocks eine Betonung, es sei denn, der
ganze Block wird nicht betont.
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Das ERGEBNIS haben wir lang und breit BESPRO-
CHEN.
Hier bekommt kein Teil des zweikernigen Blocks lang und
breit eine Betonung, weil der ganze Block nicht betont wird.
Aber nicht nur bei diesen zweikernigen Blécken erhéht sich die
Anzahl der Betonungen in einfachen Hauptsatzen. Sehen wir
uns ein anderes Beispiel an.

? Machen Sie aus dem folgenden Satz eine Schlagzeile, lesen
Sie dann laut und legen Sie damit die betonten Worte fest.
Ich ware an einer Fischgrédte in der Marmelade
fast erstickt.

Lassen Sie sich Zeit fiir lhre Antwort. Diesen Satz kénnen Sie
kaum richtig sprechen, ohne drei Worte zu betonen, namlich
Fischgrate, Marmelade understickt.
Betonen Sie nur Fischgrate und Marmelade unterschlagen
Sie die ungemein wichtige Information, dass da jemand beinahe
ums Leben gekommen ware. Fischgrate und erstickt
weisen auf diese Tatsache hin, aber das Kuriose an der Nach-
richt ist doch die Tatsache, dass sich eine Gréate in der Marme-
lade befand, wo sie Uberhaupt nicht hingehért. Und wenn der
Zuhorer nur Marmelade und erstickt mitbekommt, wird er
gar nichts verstehen, weil er sich auf die Verbindung der beiden
Worte keinen Reim machen kann.

Ich wadre an einer FISCHGRATE in der MARMELADE

fast ERSTICKT.

?  Wie wiirden Sie den Satz
Die Firma warf fruher fette Gewinne ab
betonen? Lesen Sie ihn laut vor!

Mit Hilfe der vorhergehenden Absétze kdnnen Sie leicht auf
die sinnvolle Betonung kommen, aber zur Ubung gehe ich sie
mit Ilhnen einzeln durch:

26



Besonderheiten der Betonung

Die muss sicher nicht betont werden, weil das Wort zu wenig
Bedeutung hat. Was weiBB der Horer, wenn wir Die heraushe-
ben? Gar nichts!
Das Wort Firma ist wichtig. Es ist der Satzgegenstand und fiir
das Verstandnis der Aussage unverzichtbar.
Auch das Verb warf besitzt einen gréBeren Informationsgehalt,
aber ob die Gewinne nun abgewor fen oder gemacht oder er-
zielt werden, ist von untergeordneter Bedeutung. Wichtig ist,
dass es Gewinne sind, womit wir das zweite Wort gefunden
haben, welches betont werden sollte. Firma im Zusammen-
hang mit Gewinne, und dem Zuhérer ist genau klar, worum es
geht.

Die FIRMA warf fruher fette GEWINNE ab.
Haben Sie fruher oder fette betont, eventuell sogar zusatz-
lich zu FIRMA und GEWINNE?

Das macht fast jeder zunéchst, und deswegen ist es sinnvoll,
darauf genauer einzugehen:
Fruher ist ohne Zweifel flr die Aussage des Satzes auch von
groBerer Bedeutung. Aber wenn wir das Wort jetzt auch noch
betonen, impliziert unser Satz, dass die Firma heute keine Ge-
winne mehr macht, und das steht nirgendwo.
Wenn Sie den Satz so noch einmal laut vorlesen, verstehen Sie,
was ich meine:

Die FIRMA warf FRUHER fette Gewinne ab.
Das gilt auch fur das Wort fette. Sobald wir das Wort betonen,
sagen wir damit, dass die Firma heute MAGERE Gewinne abwirft,
und das sagt der Satz zunachst einmal nicht.

Dass ab keinen Ton bekommen sollte, liegt auf der Hand.
Trotzdem betonen viele Menschen Satze, die sie nicht kennen,
am liebsten auf der letzten Silbe, wie unsinnig auch immer das
klingt.

Er zundete sein eigenes Haus AN.

Alle gingen unter der Unterfuhrung DURCH.

Ich befehle Ihnen, zurickzuKOMMEN.

Der Kanzler nahm den Minister MIT.
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