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V

•	 Kenntnisse der Strukturen, des Aufbaus und Umgangs von und mit einer 
Marke

•	 Die Entwicklung von Instagram sowie die grundlegenden Strukturen der Foto- 
und Videosharing Community

•	 Gründe, warum es sich bei Instagram um ein essenzielles Marketing Tool im 
Web 2.0 handelt

•	 Den Vergleich der Kerneigenschaften der Social-Media-Kanäle Instagram, 
Facebook und Twitter auf Basis ihrer Charakterisierungen durch Nutzer und 
Unternehmen

•	 Die Positionierung von Instagram, Facebook und Twitter im 
Social-Media-Marketing-Kommunikationsmix

•	 Handlungsempfehlungen, wofür Unternehmen die Foto- und Videosharing 
Community Instagram in Abgrenzung zu Facebook und Twitter strategisch 
einsetzen können

Was Sie in diesem essential finden können


