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Abkürzungsverzeichnis

ASA Advertising Standards Authority (britische Behörde für 
Werbestandards)

B2B Business to Business (Geschäftsbeziehung zwischen 
Unternehmen untereinander)

B2C Business to Consumer (Geschäftsbeziehung zwischen 
Unternehmer und Verbraucher)

BMZ Bundesministerium für Wirtschaftliche 
Zusammenarbeit und Entwicklung

BSCI Business Social Compliance Initiative (von der FTA 
gegründete Initiative zur Verbesserung weltweiter 
Arbeitsstandards)

CAP-Code British Code of Advertising Practice (Werbekodex der 
ASA)

CCC Clean Clothes Campaign (Nichtregierungsorganisation)
CoC Code of Conduct (engl. Pendant zu Verhaltenskodex)
CSR Corporate Social Responsibility
DCGK Deutscher Corporate Governance Kodex
DIN Deutsches Institut für Normung
ECCHCR European Center for Constitutional and Human Rights
FLA Fair Labor Association (Nichtregierungsorganisation)
FSA Freiwillige Selbstkontrolle für die Arzneimittelindustrie 

e. V.
FTA Foreign Trade Association (Verband des europäischen 

und internationalen Handels)
IFA International Framework Agreements (internationale 

Rahmenabkommen)
ILO International Labour Organization (Internationale 

Arbeitsorganisation)
ISO International Organization for Standardization 

(Internationale Organisation für Normung)
MNU Multinationale Unternehmen
NGO Non-Govermental Organization 

(Nichtregierungsorganisation)
OECD Organisation for Economic Cooperation and 

Development (Organisation für wirtschaftliche 
Zusammenarbeit und Entwicklung)
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Abkürzungsverzeichnis

OECD-Guidelines OECD-Leitsätze für multinationale  Unternehmen
PVÜ Pariser Verbandsübereinkunft zum Schutz des 

gewerblichen Eigentums
SA 8000 Internationaler Zertifizierungsstandard zur 

Verbesserung der Arbeitsbedingungen von 
Arbeitnehmern

SRI Selbstregulierungsinitiative
TNU Transnationale Unternehmen
UGP-RL Richtlinie über unlautere Geschäftspraktiken im 

binnenmarktinternen Geschäftsverkehr zwischen 
Unternehmen und Verbrauchern vom 11. Mai 2005 
(2005 / 29 / EG)

UNCTC United Nations Centre on Transnational Corporations 
(1992 aufgelöst)

VDZ Verband deutscher Zeitschriftenverleger e. V.
ZAW Zentralverband der deutschen Werbewirtschaft e. V.
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