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Vorwort

Vorwort

Im Verlauf der letzten Jahrhunderte sind unzahlige Werke zum Thema Orna-
ment verdffentlicht worden, von umfangreichen Mustersammlungen Kunst-
schaffender bis hin zu vielfaltigen Betrachtungen von Kunsttheoretikern,
Architekten, Philosophen und anderen, die sich mit diesem Thema ausein-
andersetzen. Auch in den letzten Jahrzehnten befassen sich entsprechende
Veroffentlichungen mehr oder weniger mit Ornamenten der vergangenen
Epochen, geben neue kunsttheoretische Betrachtungsweisen, oder sind eine
der vielen wundervollen Reprints alter Originalausgaben. Die Entwicklung
und Bedeutung des Ornaments nach dem zweiten Weltkrieg bis hin zum
Jahrtausendwechsel und dem ersten Jahrzehnt danach wird jedoch bisher
kaum in der allgemein zugangigen Literatur aufgearbeitet.

In dem Ihnen hiermit vorliegenden Buch Stilgeschichte der Ornamente wird
das Ornament in seiner grafisch-ktnstlerischen Auspragung fir jede Zeite-
poche seit der Antike bis hin zur Alltagskultur der 1980er Jahre mdglichst
knapp aufgezeigt, so dass die visuelle Entwicklung einfach nachvollziehbar
wird. Die beispielhaften Darstellungen sollen helfen, Ornamente unser visu-
ellen Umwelt zu typisieren und in den zeitlichen Kontext eines Stils einzu-
ordnen. Auch dem fachlich kundigen Leser wird die Lektlre hoffentlich ein
paar neue Aspekte oder eine nicht so geldufige Epoche visuell etwas naher
bringen.

Da ich selbst Designerin und ehemals Naturwissenschaftlerin, aber keine
Kunsthistorikerin bin, beziehe ich mich bei den geschichtlichen Abrissen
auf neuzeitliche Quellen, in denen die historische Originalliteratur bereits
bearbeitet wurde. Ich erhebe keineswegs Anspruch auf Vollstandigkeit. Die
gegebenen Betrachtungen vergangener Zeiten sollen eher Anregungen
geben, um bei weiterem Interesse eigenes vertiefendes Literaturstudium zu
betreiben.

Ich wirde mich freuen, wenn dieses Buch dem sowohl am Thema inter-
essierten Laien als auch einem sich in der Ausbildung, im Studium oder
bereits in der Berufspraxis befindlichen ,Fachleser” hilft, den Blick fir das
Ornament - wo immer es einem begegnet - zu scharfen und in der visuellen
Umwelt auf Entdeckungsreise nach ihm zu gehen.

Flr Hinweise auf zugangliche Ornament- bzw. Mustersammlungen ins-
besondere ab den 1950er Jahren, Anregungen, Erganzungen, Litera-
turhinweise und andere weiterfiihrende Tipps zum Thema bin ich allen
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aufmerksamen Leserinnen und Lesern dankbar. Gerne kbnnen Sie per E-Mail
diesbezlglich Kontakt mit mir aufnehmen.

Nun aber wiinsche ich Ihnen bei der LektUre viel Freude auf der Entdek-
kungsreise durch die Geschichte der Ornamente.
Dr. Elke Wagner

Braunschweig, im Februar 2013

mail@crossoverdesign.de
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Einleitung

Einleitung

Spatestens seit Adolf Loos wird immer wieder die Frage nach dem Sinn des
Ornamentalen gestellt. Diese ist unausweichlich mit der Frage nach der
Qualitat des Ornaments verbunden. Treffend hierzu formuliert Mark BUCH-
MANN (1965) im Buch zur gleichnamigen Ausstellung ,Ornament? ohne
Ornament” des Kunstgewerbemuseums ZUrich':

«Das Ornament kann mit der Akzentuierung, der optischen ErschlieBung der Form
anfangen und sich in ihrer Bereicherung und Verzierung fortsetzten. Von der Verzie-
rung zur Verzerrung ist nur ein kleiner Schritt, und die Zerstérung der Form ist das
Ende. Es erscheint uns leichtfertig und doch etwas zu einfach, von diesem Ende aus
auch den Anfang zu verdammen.»

Gerne wird allerdings nach wie vor - insbesondere in Deutschland - sowohl
far Architektur, Innenarchitektur als auch im Produktdesign das Ornament
grundsatzlich abgelehnt, wenn Modernitat gezeigt werden soll. Erst seit
dem letzten Jahrzehnt zeichnet sich hier durch die vielen internationalen
Einfllsse ein grundsatzlicher Wandel ab. Sowohl durch neue technische Her-
stellungs- und Konstruktionsmaoglichkeiten als auch den Einfluss der Bionik
insbesondere in der Architektur werden in futuristischen Projekten organi-
sche Strukturen eingesetzt, die zu einer vollig neuen Form der Ornamentik
fuhren. Dieser Entwicklungsprozess steckt aber noch im Anfang seiner Ent-
wicklung und ist zum jetzigen Zeitpunkt noch nicht klar zu umreissen.

Der Begriff Modernitat geht im Allgemeinen, verbreiteten Gebrauch noch
immer mit Sachlichkeit und Minimalismus einher. Gutes Formendesign
bedarf eben keiner ornamentalen Schmtickung, so lautet ein scheinbar
tief sitzendes Bekenntnis der westlichen Welt. Kann also eine ornamental
geschmuickte bzw. gefasste Form einen design award bekommen?

Erlaubt sind Ornamente und groBflachige Musterungen seit jeher bei den
Stoffen der Haute Couture. Inzwischen sind sehr groBformatige Rapporte in
verschiedensten grafischen Designstilen sogar zum Trend geworden. Auffal-
lende, vielfarbige Musterungen werden durch die Zusammenstellung eines
Outfits in ungewohnter Uppigkeit untereinander kombiniert. Modedesigner
wie Dolce & Gabbane und Etro sind bezlglich ornamentaler Stoffdesigns
seit vielen Jahren besonders einsatzfreudig. Aber auch diesbezliglich eher
zuriickhaltende Modeimperien wie Prada bedienen sich zunehmend auffal-
lender Ornamente.
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Im Bereich der Innenarchitektur kénnen sich gro3formatige Ornamente
nach wie vor am besten auf Wanden entfalten und ausbreiten. Bei orna-
mentalen Tapeten, insbesondere den mit sehr groBRflachigen Musterungen,
war der nationale Markt allerdings nach der stark farbigen und ornamen-
talen Ara der 1960er und 1970er Jahre lange Zeit sehr eingeschrénkt. Das
BedUrfnis nach schlichten weiBen Wanden [6ste diese Zeit ab und die weil3e
Sachlichkeit von Rauhfaser, die seit den 1920er Jahren mit der Bauhauszeit
ihre stetig wachsende Verbreitung fand, trat ihren Siegeszug zur Wandbe-
kleidung an. Ebenso erfreuten sich schlichter Putz oder die Materialsicht von
Beton zunehmender Beliebtheit zur Wandgestaltung

In den 1990er Jahren bricht dann wieder ein starkes Bedurfnis nach zumin-
dest farbigen Wanden durch. Die Interior Designs der Britin Tricia Guild*®
stehen hier sinnbildlich fir den neuen Umgang mit Farbe in unserem Wohn-
umfeld. Die Farbfassung von Wanden findet zunehmend eine grof3e Anhan-
gerschaft, aber wirklich auffallend gemusterte Tapeten sind vorwiegend
dem Kinderzimmer vorbestimmt.

Wird in diesen Jahren doch wieder im reprasentativen Bereich ein Ornament
eingesetzt, so ist diese haufig ein historisches Zitat mit einer bekannten,
allgemein akzeptierten Formensprache. Dies kann vom Dauerbrenner des
barocken Schnorkels bis zu modischen, phasenweise aus der Versenkung
geholten, opulenten Zirkelmotiven der 70er Jahre variieren. Auffallige,
moderne Musterungen in eigenwilliger Formensprache sind vorerst auf
einen sehr kleinen Kundenkreis beschrankt. GroBere Verbreitung finden
bisher eher gemusterte Tapeten in biederer Anmutung mit sehr fraglicher
grafischer oder floraler Musterung.

Zum Beginn des neuen Jahrtausend findet sich im Bereich der Tapete ein
neuer Trend zu gro3formatigen Designs in verschiedenen grafischen Stilen,
die im hochpreisigen Segment von namenhaften Designern und Architek-
ten entworfen werden. Die Einordnung solcher Designs in die Kategorie
neuzeitlicher Ornamente ist sicherlich nicht pauschal maglich und sprengt
den Rahmen dieses Bandes, aber sicherlich unbestritten ein interessanter
Diskussionsstoff zum Thema Ornament.

In der zeitgendssischen Architektur sind deutlichen in sehr unterschied-
lichen internationalen Projekten die Spuren einer neuen Ornamentik zu
finden. Vereinzelte schaffen solche Projekte sogar eine Verbindung zwischen
ornamentalen Elementen der Fassade und einer darauf Bezug nehmenden
Gestaltung der Innenarchitektur. Ob auch in unserer Zeit ganzheitliche
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architektonisch-kinstlerische Gestaltungskonzepte - wie gerade zur Zeit des
Jugendstils beispielhaft von Otto Wagner oder Antoni Gaudi bis zur Perfek-
tion ins kleinste Detail betrieben - wieder moglich sind?

Warum Gberhaupt ein Ornament erschaffen? Was ist seine Aufgabe?
Wieso hat sich das Postulat der Ornamentlosigkeit von Adolf Loos so in
unseren Képfen festgesetzt? Wieso Ubt ein einzelner Mensch so viel Macht
aus, um Genererationen ornamentfeindlich ,abzurichten”?

Das eigentliche ,Verbrechen” ist es, junge Menschen in Ausbildungsstatten
bereits auf solche Dogmen einzuschwéren und keine (individuelle) Entfal-
tung zu einer neuzeitlichen Ornamentik wirklich zuzulassen. Denn wurden
vielleicht sogar die seinerzeit revolutiondren Gedanken von Loos einfach
falsch ausgelegt?

«Ich habe niemals gemeint, was die Puristen ad absurdum getrieben haben, dass das
Ornament systematisch und konsequent abzuschaffen sei. Nur da, wo es einmal zeit-
notwendig verschwunden ist, kann man es nicht wieder anbringen. Wie der Mensch
niemals zur Tatowierung seines Gesichtes zurtickkehren wird.»

Adolf Loos (zitiert bei Karl SCHMID, 1965)?

Die Frage ,Ornament ja oder nein?” kann nicht prinzipiell entschieden
werden. Sie ist entsprechend der jeweiligen Aufgabe, dem Ort und Zusam-
menhang der Platzierung des Ornaments zu beantworten. Und naturlich
gibt es hier - wie in allen Designbereichen - erhebliche Qualitatsunter-
schiede im Entwurf und der Ausfiihrung. So muss Adolf Loos hier deutlich
widersprochen werden - selbst wenn das Ornament an vielen Stellen ,zeit-
notwendig verschwunden” ist, heit das nicht, dass es hier fir alle Zeiten
entbehrlich geworden ist. Jede Zeit muss solche Notwendigkeiten selbst
Uberprufen - nicht kritiklos einmal aufgestellte Regeln Gbernehmen - und
neu entscheiden. Warum sollte die in den vergangenen fast 100 Jahren
ornamentlos gewordene Architektur der westlichen Welt hier keine neue
Impulse bekommen?

Die Frage nach einem zeitgendssischen Ornament bleibt immer aktuell.
Ornament als visuelles Erlebnis stillt ein Grundbeddrfnis des Menschen seit
Anbeginn. Ornamentales kann als menschliches Ausdrucksmittel zur Selbst-
darstellung gehéren und ist zumeist erst sekundar funktionell begriindbar.?
Die Entwicklung von Ornamenten und die Empfindungen beim Betrachten
sind untrennbar mit menschlichen Geflihlen verbunden. Fir mich sind Orna-
mente in hdchster kinstlerischer Qualitat eine Form der Sinnlichkeit und ein
Weg zur Weltenseele.

11
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1 Definitionen

1 Definitionen

Der Begriff Ornament bezeichnet allgemein eine abstrakte bildnerische
AuBerung, die mit dem Gegenstand bzw. Objekt, das sie verziert, eine enge
Beziehung (Symbiose) eingeht. Es kann asymmetrisch und symmetrisch sein
und ist in allen Kulturkreisen und Kunstgattungen anzutreffen. Urspriinglich
hat das Ornament die Funktion, den ,Trager” zu gliedern oder auszuschmuk-
ken. Haufig kommt ihm eine sinnbildliche Bedeutung zu. Vor der abstrakten,
ungegenstandlichen Kunst des 20. Jhs war das Ornament das wichtigste
nicht gegenstandliche Ausdrucksmittel. Denn wahrend ein Kunstwerk
immer an einen Inhalt gebunden war, den es abbildete, ist das Ornament
von je her an Gegenstande gebunden, die es schmuckt.> 4>

Dekor resp. Dekoration benennt das Gesamtsystem des Schmucks bzw.
die Einheit aller schmUckenden Teile eines Gegenstandes, also die Summe
von Ornamenten. Dies kann sich z.B. auf die Gestaltung einer Fassade oder
Buchseite beziehen.®

Geht ein Ornament keine Symbiose mit dem Gegenstand ein, den es ver-
ziert, dann spricht Roland GROSS (1965) von einem Muster. Die Unter-
scheidung von Muster und Ornament sieht er als ein
Wertproblem, eine Frage des sensiblen Empfindens an.?

Wo ist also die Grenze zu ziehen, ob wir einen Dekor
als Muster oder Ornament bezeichnen? Wir sprechen
z.B. bei Stoffdessins allgemein von Mustern. Wurde

ein bemusterter Stoff dann zu einem Kleid verarbeitet,
kédnnen wir dann von einem Ornament sprechen, da in
der Konfektionierung eine Symbiose zwischen Muste-
rung und Kleidungsstiick entstanden ist (vgl. Abb. 1.1)?
Zeichnen wir dagegen Ornamente von ihrem Ursprungs-
ort her ab in ein Buch, erhalten wir im eigentlichen Sinn
ein Musterbuch, da es sich nur noch um zusammen-
hangberaubte Vorlagen handelt. Und doch werden
solche Abbildungen in Veroéffentlichungen (berechtigt)
als Ornamentsammlungen beschrieben.’

Abb. 1.1: Seidenkleid
der Herbst/Winter-

. ] . . Kollektion 2012 von

zuerst nur auf dem Zeichenpapier oder dem Bildschirm Emilio Pucci

des Computers und werden in einer Mappe oder auf (Quelle: www.emilio-
pucci.com*')

Entwerfen wir neue Ornamente, so befinden sie sich
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dem Speichermedium gesammelt. Zu diesem Zeitpunkt dirften wir diese
Enwdrfe nach dem bereits oben Gesagten, dass es kein Ornament als reine
Form gibt, sondern nur fiir einen bestimmten Zweck bestimmt, nicht als
solches benennen. Erst wenn unsere Entwirfe der Form zugefihrt werden,
werden sie vom Stand der Musterung in den Rang des Ornaments erhoben,
obwohl sich das Motiv - auBBer in der angepassten GréBe - nicht verandert
hat. Da aber der Entwurf eines Ornaments von hoher dsthetischer Quali-
tat durchaus als eine zweckfreie Kunstform betrachtet werden kann, sollen
im Weiteren die Begriffe Ornament und Musterung synonym verwendet
werden.

Die nachtragliche Zufliihrung von Ornamententwdrfen zu einem Zweck

wie dem Druck einer Tapete oder eines Stoffes flhrt zu einer zusatzlichen,
moglicher Weise ganz neuen, asthetischen Qualitat. Durch moderne Her-
stellungsverfahren sind hier nahezu unbegrenzte Mdglichkeiten entstan-
den. So kann das entworfene Ornament ebenso auf den FuBboden oder
eine Mobeloberflache gedruckt werden. Mag sein, dass sich hier die Qua-
litat der Beziehung zwischen Ornament und Trager andert, die Qualitat

des Ornamententwurfs besteht jedoch unabhangig weiter. Auch wenn
noch keine zweckgebundene Nutzung eines Motivs bekannt ist, kann eine
solche Musterung durchaus als ornamental bezeichnet werden. Haufig steht
Ornament im allgemeinen Sprachgebrauch eher fir den Qualitatsbegriff,
wahrend Muster eher abwertend fur ,alltdgliche Bemusterungsversuche”
verwendet wird. Genau aus diesem Grund ist bei Musterungen hoher kiinst-
lerischer Qualitat die Bezeichnung Ornament mehr als vertretbar (vgl. Abb.
1.2).

Per Definition ist ein Symbol im Allgemeinen ein wahrnehmbares Zeichen
bzw. Sinnbild, das stellvertretend fur etwas nicht Wahrnehmbares steht. Der
Begriff symbolon kommt aus dem Griechischen und bedeutet ,Kennzeichen,
Zeichen". Im engeren Sinn wird mit Symbol jedes Schrift- oder Bildzeichen
mit einer verabredeten oder unmittelbar einsichtigen Bedeutung bezeich-
net. Es dient zur verkirzten oder bildhaften Kennzeichnung eines Inhaltes.

In ihrem Werk Gber Ornamente im Buchdruck sehen Philipp LUIDL und
Helmut HUBER (1995)” anfangs das Symbol als ein Sinnbild, wahrend dies
fir das Ornament nicht gilt. Das Symbol hat im Gegensatz zum Ornament
eine genau definierte Form und eine ausgewahlte Farbe. In seiner Form
erkennen verschiedene Personen das gleiche, wahrend das Ornament keine
Botschaft irgendeines Kultes vermittelt, sondern nur schmickende Aufgabe
hat und vollig wertfrei ist. So kann nach LUIDL & HUBER ein Ornament nur
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